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PRESIDENTE DA REPUBLICA

Decreto Presidencial n.2 26/26

de 2 de Fevereiro

Considerando que o turismo maritimo, em especial o feito em navios de cruzeiro, consti-
tui um sector estratégico para o desenvolvimento econémico e social do Pais, com elevado
potencial para atrair visitantes, investimento, gerar receitas, criar empregos e promover a valo-
rizacdo do patrimonio cultural e natural de Angola;

Havendo a necessidade de se criar Medidas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo,
Turismo de Cruzeiros 2025-2027, ancoradas num plano integrado de promocao de Angola
como destino turistico seguro, atrair investimento em infra-estruturas, capacitacao de recur-
sos humanos e parcerias publico-privadas, garantindo a exploracao e o desenvolvimento do
turismo de cruzeiro, capaz de impulsionar o investimento interno e externo, ampliar a oferta
turistica e projectar internacionalmente a imagem de Angola;

O Presidente da Republica decreta, nos termos da alinea d) do artigo 120.2 e do n.2 1 do
artigo 125.2, ambos da Constituicdo da Republica de Angola, o seguinte:

ARTIGO 1.2
(Aprovacao)

Sao aprovadas as Medidas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo, Turismo de
Cruzeiros 2025-2027, anexas ao presente Decreto Presidencial, de que é parte integrante.

ARTIGO 2.2
(Revogacdo)

E revogada toda a legislacdo que contrarie o disposto no presente Decreto Presidencial.

ARTIGO 3.2
(Davidas e omissoes)

As duvidas e omissodes resultantes da interpretacao e aplicacdao do presente Diploma sao
resolvidas pelo Presidente da Republica.

ARTIGO 4.2
(Entrada em vigor)

O presente Decreto Presidencial entra em vigor na data da sua publicacao.

Apreciado em Conselho de Ministros, em Luanda, aos 23 de Dezembro de 2025.
Publique-se.
Luanda, aos 12 de Janeiro de 2026.

O Presidente da Republica, JOAO MANUEL GONCALVES LOURENGO.
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SIGLAS, ACRONIMOS E ABREVIATURAS
AGT — Administracdo Geral Tributaria
CAPACITA TURISMO — Medidas para a Formacao e Capacitacao no Sector do Turismo
CLIA — Cruise Lines International Association
GATFE — Gabinete de Apoio ao Turista, Formac¢ao e Empreendedorismo
INFOTUR — Instituto de Fomento Turistico
MINAMB — Ministério do Ambiente
MINPERMAR — Ministério das Pescas e Recursos Marinhos
MINTRANS — Ministério dos Transportes
EMR — Expert Market Research
MICE — Meetings, Incentives, Conferences and Events
MINTUR — Ministério do Turismo
PDN 2023-2027 — Plano de Desenvolvimento Nacional 2023-2027
PLANATUR — Plano Nacional de Fomento ao Turismo
PLANIFICA TURISMO — Medidas para o Ordenamento Turistico
REVIVE — Programa de Reabilitacdo e Preservacao do Patrimdnio e de Valorizagao Turistica
SGA — Sociedade Gestora de Aeroportos
SME — Servico de Migragao e Estrangeiros
TAAG — Linhas Aéreas de Angola
WESGRO — Agéncia Oficial de Promocao de Turismo da Cidade do Cabo

l. INTRODUCAO

1. O fomento da actividade turistica € um dos pilares de suporte ao desenvolvimento eco-
ndmico nacional, considerando os diversos segmentos do sector.

2. O turismo de cruzeiros é um segmento que permite explorar diferentes destinos costeiros
e, para o qual, Angola possui condi¢cdes naturais atractivas, desde logo uma costa de 1.650 km
e infra-estruturas portuarias com potencial desenvolvimento para acolhimento das actividades
da industria dos cruzeiros.

3. Para potenciar as mais-valias decorrentes da crescente procura turistica por parte deste
segmento de turismo, o presente documento foi elaborado em alinhamento com os desig-
nios da Estratégia de Desenvolvimento de Longo Prazo «Angola 2050», as medidas de politicas
constantes no Plano de Desenvolvimento Nacional — PDN 2023-2027, e a estratégia global
definida pelo Plano Nacional de Fomento ao Turismo — PLANATUR 2023-2027.

4. Efectivamente, a passagem de um navio de cruzeiro promove a diversificagdo e qualifica-
¢ao da oferta turistica, impactando na dinamizacao do tecido empresarial local e consequente
criacao de empregos, potenciando o incremento das receitas dos empreendimentos turisticos
e dos operadores turisticos.

5. E nesse contexto que sdo apresentadas as Medidas para o Desenvolvimento do Turismo
Maritimo — Turismo de Cruzeiros 2025-2027», tendo em conta o seu importante papel a nivel
do desenvolvimento do Pais com forte incidéncia nas comunidades locais.
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Il. ONDE ESTAMOS — TENDENCIAS GLOBAIS DO TURISMO DE CRUZEIROS

6. De acordo com o relatdrio anual da Cruise Lines International Association (CLIA), a indUs-
tria de cruzeiros assistiu a um crescimento notavel nos ultimos anos, sendo que este segmento
esta em expansdo e com um forte impacto econémico.

7. Estima-se que 37,7 milhGes de viajantes embarquem em cruzeiros até ao final de 2025
— 0 que significa um aumento de 19,7% em rela¢do a 2023. Com USS 168 bilhGes de impacto
econdmico global e 1,6 milhdes de empregos gerados, a indUstria consolida sua relevancia no
turismo internacional.

8. O Continente Africano estd actualmente a beneficiar do facto de os navios de cruzeiro evi-
tarem o Mar Vermelho por questdes de seguranca.

TABELA 1 — Rotas de Navios de Cruzeiros que passam por Africa

N.2 Cruzeiros Capac.de Passageiros
1 Pursuit 702
; Cruzeiros Azamara Joonuwmat:; 223
4 Joumey 690
5 MS Hamburg 690
6 MS Hamburg 690
7 Cruzeiros Plantors- MS Hamburg 690
8 MS Hamburg 690
9 MS Artania 1.200
10 Phoenix Travel MS Artania 1.200
11 MS Armera 835
12 MS Artania 1.200
13 AIDAprima 1.200
14 AIDAprima 1.200
15 AIDAprima 1.200
16 Cruzeiros AIDA AID Astella 2.192
17 AIDAprima 1.200
18 AIDAprima 1.200
19 AIDAprima 1.200
20 AIDAprima 1.200
21 Meu Navio 6 2.534
22 Meu Navio 6 2.534
23 Meu Navio 6 2.534
24 Meu Navio 4 2.506
25 TUI Cruzeiros Meu Navio Meu Navio 6 2.534
26 Meu Navio 6 2.534
27 Meu Navio 6 2.534
28 Meu Navio 6 2.534
29 Meu Navio 5 2.534
30 Cruzeiros Royal Caribbean Voyager of the Seas 3.114
31 Queen Mary 2 2.691
32 i Queen Anne 2.996
33 Linha Cunard Rainha Vitéria 2.061
34 Rainha Vitdria 2.061
35 Costa Deliziosa 2.260
36 Costa Toscana 6.218
37 Costa Cruzeiros Costa Toscana 6.218
38 Costa Deliziosa 2.260
39 Costa Deliziosa 2.260
40 Costa Deliziosa 2.260
41 Cruzeiros P&0 Arcadia 2.388
42 MSC Cruzeiros MSC Opera 2.679
Total 82.979

! Principal associa¢do comercial da industria de cruzeiros representa as principais companhias de cruzeiro oceénicas, flu-
viais e especializadas, além de um grupo diversificado de membros.



DIARIO DA REPUBLICA DE 2 DE FEVEREIRO DE 2026 | SERIE, N.2 21 | 673

9. Com esta alteracao de rotas, a Cidade do Cabo tem-se destacado cada vez mais no cresci-
mento da industria de cruzeiros, tendo recebido 83 navios de cruzeiros, incluindo 11 inaugurais,
elevando assim esta cidade num dos principais destinos de cruzeiros no Continente Africano.
Em Marco de 2025, a Cidade do Cabo recebeu 22 navios de cruzeiros — um recorde para um
més, com grande impacto econdmico. Na temporada de cruzeiros de 2023/2024, foi injectado
cerca de USS 236 669 416 milhdes, de acordo com WESGRO, Agéncia Oficial de Promocao de
Turismo da Cidade do Cabo.

10. A infra-estrutura e os servicos de qualidade oferecida pelo Terminal de Cruzeiros da
Cidade do Cabo, localizado no V&A Waterfront, impulsionou de forma determinante a indus-
tria dos cruzeiros no Pais.

11. O terminal tem sido fundamental para acomodar o crescente nimero de navios de
cruzeiro.

12. Assim, o aumento das rotas de navios de cruzeiros no Continente Africano constitui uma
oportunidade para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo em Angola.

O Turismo de Cruzeiros em Angola

13. Durante os ultimos 13 anos, Angola tem recebido de forma ininterrupta navios de
cruzeiro. De 2013 a 2020, o Pais recebeu um total de 35 navios de cruzeiro com capacidade
entre 104 e 1.138 passageiros, transportando um total de 13.331 visitantes de diferentes nacio-
nalidades, uma média de 5 navios/ano.

14. No periodo de 2022 a 2025, Angola recebeu um total de 25 navios de cruzeiro com
capacidade entre 104 a 2.064 passageiros, transportando um total de 20.908 visitantes de dife-
rentes nacionalidades, uma média de 5 navios/ano.

TABELA 2 — Principais Cruzeiros que visitaram Angola de 2022 até 2025

N.2 Cruzeiros N.2 de visitantes
1 Norwegian Dawn 2.064
2 Norwegian Sky 1.936
3 Seabour Sejour 251
4 Norwegian Dawn 2.011
5 Silver Dawn 505
6 Sh Diana 143
7 Silver Wind 219
8 Viking Sky 871
9 Cristal Symphony 226
10 Norwegian Sky 1.809
11 Ms Nautica 593
12 Seven Seas Voyager 619
13 Zuiderdam 1.450
14 Norwegian Dawn 2.112
15 Sw Vega 120
16 Regent Mariner 459
17 Cristal Cruise 240
18 Serenade of Teas 777
19 Zaandam 1.081
20 Azamara 493
21 Azamara 484
22 Artania 598
23 Zuiderdam 1.414
24 Shvega 146
25 Silver shadow 287

Total 20.908

Fonte: MINTUR e Travelgest
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15. Com base nos dados apresentados, pode observar-se um aumento da procura do des-
tino Angola. Em termos comparativos, no periodo 2017-2020, o Pais recebeu 3.030 visitantes,
enquanto no periodo 2022-2025, o Pais recebeu 20.908 visitantes, perfazendo um crescimento
de 590%.

16. O crescimento observado reflecte o interesse das companhias de cruzeiros em propor-
cionar experiéncias inovadoras aos turistas na explora¢ao de novos destinos.

TABELA 3 — Previsao de Chegada de Navios de Cruzeiro 2025-2027

Temporadas

N.2 Indicadores 2025-2026 (Nov.-Jun.) 2026-2027 (Nov.-Jun.) 2027-2028 (Nov.-Jun.)

Portodo | Portode | Portodo | Porto do | Porto de | Porto do | Porto do | Porto de | Porto do
Lobito Luanda Namibe Lobito Luanda Namibe Lobito Luanda Namibe

Numero de navios

1 3 17 5 5 24 7 9 31 1
atracados
2 Numero de turistas 29.750 50.400 86.800
3 | Numerode 1.239 2.100 3.616
empregos
a ;ums‘:;;':to economico 11.030.076,00 16.327.872,00 23.043.168,00
Total de Navios 17 24 31

Fonte: MINTUR

17. A chegada de navios de cruzeiros nas condi¢des actuais ndo deve, em principio, exceder
a capacidade de 3.000 passageiros por navio por nao existir um terminal especifico para navios
de cruzeiros. Por outro lado, é essencial formar os principais entes publicos e privados ligados
a cadeia de acolhimento dos visitantes e melhorar as condi¢cdes de mobilidade nos Portos de
Luanda, Lobito e Namibe.

18. Angola apresenta-se como destino turistico emergente no segmento do Turismo de
Cruzeiros, pelo que urge melhorar as infra-estruturas turisticas e assim definir as Medidas para
o Desenvolvimento do Turismo Maritimo, tendo em conta os potenciais impactos que este seg-
mento de turismo apresenta.

Ill. ONDE QUEREMOS CHEGAR

19. O PDN 2023-2027 definiu para o Sector do Turismo as metas listadas na tabela a seguir:

TABELA 4 — Metas para o Sector do Turismo

Ano

Metas 2022* 2027 2050
Contribuicao d tor turisti PIB

o.n I’I. uicdo do sector turistico para o 0.64 0.82 25
(mil milhdes de kwanzas, anual)
Contribuicao d tor turisti PIB

ontribuicdo do sector turistico para o 19% 1.3% 1.9%
(% do PIB)
Nu.mero de dormidas de turistas domésticos 17 55 8.1
(milhdes, anual)
N ded idas de turistas int ionai

u.mero e dormidas de turistas internacionais 0.12 0.16 2 00
(milhdes, anual)

* ano de referéncia
Fonte: PDN 2023-2027
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20. Estas metas sao o referencial para as Medidas para o Desenvolvimento do Segmento do
Turismo Maritimo, integrando assim o conjunto de instrumentos operacionais por segmento
que consubstanciam as medidas fundamentais de politica para o desenvolvimento do Turismo
em Angola (cuja visdo integrada é representada na figura seguinte).

FIGURA 1 — Instrumentos Fundamentais de Politica para o Sector do Turismo

ESTRATEGIA DE LONGO PRAZO
ELP — ANGOLA 2050
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A. Objectivo Global
21. O objectivo global das Medidas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo é o
seguinte:

Posicionar Angola como um destino de exceléncia, competitivo e sustentavel no
mercado internacional de cruzeiros, através da modernizacdo dos portos, da valo-
rizacdo da oferta turistica e da integracao do Pais nas rotas atlanticas de navios de
cruzeiros, promovendo a criacdo de emprego e a valorizagcdo do patrimdnio natural
e cultural do Pais.

B. Objectivos Especificos
22. Afiguraseguinte apresenta os objectivos especificos das Medidas para o Desenvolvimento
do Turismo Maritimo.
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FIGURA 2 — Objectivos Especificos das Medidas para o Desenvolvimento
do Turismo Maritimo
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desenvolvimento do
tecido empresarial
local.

23. O conjunto de objectivos especificos revela a articulagdo entre as Medidas para o
Desenvolvimento do Segmento de Turismo Maritimo e os demais instrumentos de politica
para o desenvolvimento do Sector do Turismo, apresentados na figura 2, nomeadamente no
gue concerne:

Planifica Turismo e o Reclassifica Turismo — instrumentos que contribuem de forma
determinante para a concretizagao dos objectivos 1 e 2;

Capacita Turismo — fundamental para garantir o desenvolvimento de competéncias
especificas e concordantes com os padrdes internacionais, essencial para garantir a
concretizacao do objectivo 2;

Comunica Turismo — fundamental para garantir a concretiza¢ao do objectivo 3.

24. A par da coeréncia estratégica com os instrumentos de politica do sector, as Medidas
delineadas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo é igualmente suportada no estabe-
lecimento de um Modelo de Governagao robusto, que mobilize os Departamentos Ministeriais
que tutelam as matérias relacionadas com a Infra-Estrutura Portuaria e Servicos de Apoio, bem
como o Controlo de Entradas de Estrangeiros e a Segurancga de Pessoas e Bens. Este tema, pela
relevancia que assume, é tratado no capitulo VIl do presente documento.
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C. Eixos Estratégicos
25. Para alcancar os objectivos apresentados, sdo definidos os seguintes eixos estratégicos
de accao:

Figura 3 — Eixos Estratégicos

E2

QuALIFICACAO DA
OFERTA TURISTICA

E3

PROMOCAO
INTERNACIONAL E
PARCERIAS

26. As accOes a desenvolver no ambito das Medidas para o Desenvolvimento do Turismo
Maritimo em Angola sdo organizadas pelos 4 (quatro) Eixos Estratégicos apresentados.

IV. COMO VAMOS LA CHEGAR
A. Acgoes do Eixo 1 — Infra-Estrutura Portuaria e Logistica
27. Relacionado com o objectivo 1 — Melhorar a infra-estrutura portuaria e de apoio, tem
como linha de acg¢ao as seguintes:
Reabilitar e equipar os Portos de Luanda, Lobito e Namibe para receber navios de cruzeiro;
Construir ou adaptar terminais com servigos dedicados aos turistas dos navios de cruzeiro;
Melhorar os acessos viarios e ligacoes de transporte entre o porto e os pontos turisticos
locais.
28. A tabela seguinte apresenta as principais caracteristicas das infra-estruturas portuarias
do Lobito, Luanda e Namibe.
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TABELA 5 — Principais Caracteristicas das Infra-Estruturas Portuarias do Lobito,

Luanda e Namibe

Caracteristicas Porto Especificagoes
. Comprimento de cais: 2169 m
Porto do Lobito . Profundidade: 7m aos 15,30 m '
. Espagos para manobras, profundidade de 34 m e
um diémetro de 1.500 m
Informacgdes sobre . Comprimento do cais 4 e 5 TCG: 340 m
o cais Porto do Luanda | e Altura: 2,5 m
. Profundidade: 9.5 m
. Cumprimento do Cais: 12 m
Porto do
. . Altura: 1.5m
Namibe )
. Profundidade: 2 m
. O Porto do Lobito é uma baia de aguas profundas,

Correntes e marés

Porto do Lobito

a amplitude da maré varia até 1.8 metros com duragdo de
6 a 12 horas.

predominantes Porto do Luanda | e Marés 1.3a 1.8
Porto do ] Madximo — 1.2 (Dentro da Baia)
Namibe ] Mdximo — 1.5 ou 1.7 (Fora da Baia)
. Servicos de pilotagem operacional de acordo

Requisitos para
servigos de pratica
(Pilotagem)

Porto do Lobito

Porto do Luanda

Porto do
Namibe

Decreto Executivo Conjunto n.° 634/22, de 16 de
Dezembro, que aprova o Regulamento de Tarifas
Portudrias.

. Servico de pilotagem e reboque concessionados
24/7.

. Solicitar ao Porto do Namibe para cedéncia de
Profissionais preparados para o efeito.

Especificagdes
Técnicas relativas a
passarela e estadia
permitido no CAIS

Porto do Lobito

. Para trabalhadores e visitantes tem de estar
equipados com Capacetes, coletes refletores, Bota e passe
de identificagdo.

L ] Tals] : L) . .
Serimaln Lreels ‘ Condigcbes de seguranga obrigatorias incluindo
EPI'S.
Porto do . Para trabalhadores e visitantes tem de estar
Namibe equipados com Capacetes, coletes refletores, Bota e passe

de identificagdo.

Op¢oes de
abastecimento

Porto do Lobito

. Abastecimento ao navio de acordo o regulamento
ja situado mas tudo submetido na JUP janela unica
portudria através de um agente de navegagéo.

. Entidade fornecedora Sonangol através de
Porto do Luanda - -

embarcagdes especializadas

. Quando ha embarcagdes e a pedido da entidade
Porto do solicitante, a Sonangol cria todas condigbes de
Namibe abastecimento inclusive de segurangca como extintor e

equipa técnica de suporte.

Normas oficiais
vigentes a Tabela
de taxas portuarias

Porto do Lobito

. Tabela de taxas é de acordo ao Decreto Executivo
Conjunto n.? 634/22, de 16 de Dezembro, que aprova o
Regulamento de Tarifas Portudrias.

Porto do Luanda

Porto do
Namibe

. O cais tem capacidade para mais de 10 Mini
autocarros, o cliente cria as condigdes junto de operadores
do ramo, informa o nimero exato de passageiros e cria-se
as condigdes de acomodagdo das viaturas e pessoas.

Fonte: Portos do Lobito, de Luanda e do Namibe.
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29. Para a afirmacao deste segmento de turismo em Angola é imperioso o desenvolvimento
das infra-estruturas e outros servicos de apoio, nomeadamente um terminal especifico para
navios de cruzeiro de forma a acomodar o crescente nimero de visitantes que se pretende
atrair. Para tal deve-se considerar o seguinte:

a) O Ministério do Turismo deve coordenar juntamente com o Ministério dos Transportes
a construcdo de um terminal especifico para atender os navios de cruzeiros nas Pro-
vincias de Luanda, Benguela e Namibe;

b) Criar zonas de acolhimento especificas para passageiros de cruzeiros;

¢) A seguranca dos turistas e a seguranca dos portos sao factores cruciais para o sucesso
da industria de cruzeiros. Assim deve promover-se o intercambio entre os Portos de
Luanda, Benguela e Namibe com os principais portos da regiao.

30. A aposta no desenvolvimento das infra-estruturas turisticas (melhoria das condicdes
existentes) permitira oferecer aos visitantes um servico diferenciado. Para tal deve-se conside-
rar o seguinte:

a) Instalar/construir Postos de Informacdo Turistica junto as infra-estruturas portuarias,
de facil acesso aos turistas (Lobito — junto ao Porto; Luanda — na Marginal, junto ao
Porto; Namibe — na Marginal, junto ao Porto);

b) Promover, em colabora¢do com os Orgdos da Administracdo Local do Estado (Governos
Provinciais e Administracdes Municipais), a melhoria das condi¢des de acessibilidade
para as pessoas com mobilidade reduzida.

B. Acgbes do Eixo 2 — Qualificacdo da Oferta Turistica

31. Relacionado com o Objectivo 2 — Diversificar e qualificar a oferta turistica, tem como
linhas de ac¢do as seguintes:

Criar e promover roteiros turisticos adaptados a escalas curtas;

Valorizar o patrimdnio histérico, natural e cultural nas cidades portuarias;

Apoiar pequenas empresas locais (artesanato, restauracdo, animacao turistica);

Formar guias e operadores turisticos para o segmento de cruzeiros.

32. Neste contexto, é prioritario conhecer o perfil do visitante por forma a oferecer mais e
melhores experiéncias. Globalmente as principais caracteristicas do Turista de cruzeiros sado:

a) Casais — com a média de idade entre os 60 a 70 anos, sdo cerca de 90% dos visitantes;

b) Renda ou Capacidade Econdmica — média alta que permite pagar por experiéncias de
luxo;

¢) Interesses — cultura, histéria, natureza e paisagens;

d) Mobilidade — requerem algum cuidado.

33 . Para uma definicdo mais detalhada do perfil dos visitantes de navios de cruzeiro, deve-
-se elaborar um inquérito ao longo de uma temporada, com foco no seguinte:

a) Levantamento do gasto médio do turista durante sua permanéncia no destino;

b) Conhecer a satisfacdao quanto a experiéncia no destino;

¢) Conhecer a satisfacdo do turista em relagdo ao atendimento dos servicos prestados.
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34. Outras acgoes prioritarias neste Eixo sdo:

a) A requalificacdo dos recursos turisticos (ao abrigo do Planifica Turismo), nas Provincias
de Luanda, Benguela e Namibe, ao longo de todo o perimetro «visitavel pelos visitan-
tes em um dia»;

b) A certificacdo de roteiros turisticos, com a inclusdo dos principais monumentos e locais
emblematicos e dos operadores turisticos, de restauracao e hotelaria;

¢) A instalacdo de pontos de wifi (internet), nos principais pontos a visitar (gratis);

d) A melhoria da sinaléctica turistica, facilitando assim o acesso aos locais de interesse
turistico.

35. E igualmente importante desenvolver ac¢des conjuntas com o Ministério da Cultura
para promover a acessibilidade facilitada a locais/edificios e outros valores histérico-cultu-
rais (nomeadamente aqueles que foram identificados para a implementacdo do Programa
REVIVE?), bem como permitir a abertura dos museus todos os dias da semana, incluindo feria-
dos e finais de semana).

36. No dominio do desenvolvimento de competéncias, e em alinhamento com o CAPACITA
TURISMO, propoe-se a realizacao de ac¢des de formacdo para os principais entes publicos e
privados que operam no Sector do Turismo, com destaque para boas praticas de acolhimento
e a formacdo em linguas estrangeiras (inglés, francés e alemao) em particular nas provincias
previamente determinadas, tendo como publicos-alvo prioritarios:

a) Profissionais de front desk, relacionado com todas as actividades de contacto primario
com os visitantes, nomeadamente técnicos do SME, AGT, Policia Nacional, TAAG e
SGA;

b) Profissionais relacionados com todas as actividades de contacto secundario com os
visitantes, nomeadamente taxistas, guias de turismo, técnicos dos museus, agentes
de viagens e turismo e profissionais dos empreendimentos turisticos.

C. Accoes do Eixo 3 — Promogao Internacional e Parcerias

37.Relacionado com o Objectivo 3 — Promover Angola como destino de Turismo de Cruzeiro,
tem como linhas de ac¢ao as seguintes:

Participar em feiras internacionais e féruns do sector;

Realizar campanhas de promocgao digital;

Organizar visitas de familiarizacdo (fam trips) com operadoras de cruzeiros.

38. Os principais mercados-alvo para promover a Marca do Turismo de Angola sao aqueles
que mais turistas emitem e onde estdao baseadas as principais empresas gestoras dos navios de
cruzeiro, com especial ateng¢ao para os mercados americano e europeu.

2 O Programa visa promover a requalificacdo e valorizagdo turistica de imoveis estatais de elevado valor arquitectonico,
patrimonial, historico e cultural que, actualmente, se encontram subutilizados ou em estado de degradagdo. Este Programa
decorre ao abrigo dos protocolos de cooperacao estabelecidos em 2024 entre o Instituto do Turismo de Portugal e o Insti-
tuto de Fomento Turistico de Angola, no ambito da cooperacdo entre os dois paises para a promogdo e desenvolvimento
do Turismo.
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39. E nestes mercados onde ocorre os maiores eventos que promovem a industria de cru-
zeiros, tais como:

a) Seatrade Cruise Global — Estados Unidos da América, no Estado de Florida, Cidade de
Miami;

b) Seatrade Europa — Alemanha, na Cidade de Hamburgo;

¢) ITB (Feira Internacional de Berlim) — Alemanha, na Cidade de Berlim.

40. A participacdo de Angola nos principais eventos internacionais é fundamental, no sen-
tido de atrair as grandes companhias gestoras das principais frotas de navios de cruzeiro e
inserir Angola nas suas rotas, como um destino seguro e por descobrir. Para tal, é necessario
considerar o seguinte:

a) Em alinhamento com o Comunica Turismo, elaborar material promocional especifico
para o segmento do Turismo de Cruzeiros, bem como realizar campanhas de promo-
¢ao digital e institucional nos mercados emissores;

b) Participar em eventos a nivel nacional e internacional, relacionados com industria de
cruzeiros (foruns, feiras, mesas redondas e outras);

¢) Participar nos principais eventos internacionais conforme o quadro que se segue:

TABELA 6 — Agenda dos Principais Eventos Internacionais de Turismo
de Cruzeiros

N.2 Feira Local Data Caracteristicas do Evento
= +de 128 paises
representados.
= +de 11.500 participantes.
(| seose | oen | maxe |1 lesevete
Cruise Global Florida Abril 2026

navios de cruzeiros.

= Principais expositores:
organizagdes de turismo; portos de
cruzeiros e operadores de turismo.

= +de 100 paises
representados.
5 Seatrade Alemanha, 1Sitae r1n7b :f ] +de 250 expositores.

Europa Hambugo 2027 = Principais expositores:
organizagdes de turismo; portos de
cruzeiros e operadores de turismo.
= + de 170 Paises

3 ITB Alemanha, 3ab5de representados;
Berlim Marco 2026 = + de 5.800 expositores
= + de 100.000 participantes;

Fonte: MINTUR

41. A feira de turismo de Berlim — ITB, uma feira de turismo que tem um espac¢o dedicado
as empresas de cruzeiros, onde vendem os seus servigos e Angola tem ficado no Pavilhdo de
Africa.

42. Durante o processo de preparac¢ao da ITB, deve o MINTUR, junto dos principais operado-
res da industria de cruzeiros, coordenar esforcos de promocao do destino Angola.
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43. Os eventos de Seatrade Cruise Global, em Florida e da Seatrade Europa, em Hamburgo
sao especificos para navios de cruzeiro.

D. Acgbes do Eixo 4 — Seguranca, Hospitalidade e Experiéncia do Passageiro

44, Relacionado com o Objectivo 4 — Facilitar a entrada e a permanéncia de turistas, tem
como linhas de ac¢ao as seguintes:

Estabelecer protocolos de resposta rapida a emergéncias;

Implementar isencdo ou simplificacao de vistos para passageiros em transito;
Digitalizar os processos de imigracao e alfandega nos portos;

Alinhar a legislacdo e praticas com os padrdes internacionais do Sector de Cruzeiros.

45. Neste ambito, é crucial articular accdes com os Departamentos Ministeriais que tutelam
as Areas de Seguranca Interna e Justica, bem como o SME e a AGT, por forma a proporcionar
os melhores niveis de acolhimento e rigoroso cumprimento da legislacao em vigor.

V. RESULTADOS E IMPACTOS

46. As Medidas preconizam os seguintes resultados:

a) Aumentar o numero de navios de cruzeiros e consequentemente o de visitantes ao
Pais;
b) Aumentar o volume de receitas turisticas nos cofres do Estado;
47. Aumentar o numero de empregos no sector em termos qualitativos e quantitativos;
a) Melhorar o rendimento e a qualidade dos servicos prestados;
b) Promover o desenvolvimento sustentavel das empresas do sector.

48. A industria de cruzeiros tem um impacto econémico positivo para o desenvolvimento
local, na criacdo de empregos e na geracao de receitas, mas existem varios desafios a ultrapas-
sar, tais como a sustentabilidade e os choques externos.

49. Efectivamente, o aumento da actividade turistica impulsiona o investimento em infra-
-estruturas de qualidade, visando tornar os destinos turisticos mais competitivos. Este é um
processo que permite:

a) Atrair um maior nimero de turistas;

b) Promover a geracao de empregos directos e indirectos na indlstria hoteleira, restaura-
¢do, transportes, entretenimento e outras areas relacionadas;

¢) Impulsionar a melhoria dos servigos na industria do turismo;

d) Promover a geragao de receitas (taxas portuarias e impostos sobre vendas);

e) Galvanizar outras actividades econdmicas como comércio, cultura, etc.

50. Estima-se que Angola, entre 2025 e 2027, receba cerca de 166.950 visitantes e arrecadar
entre taxas que 0s navios devem pagar por atracar e os gastos dos visitantes com as excursoes
ou outros servicos prestados, cerca de USS 50 401 116,00, com a chegada 72 navios de cruzei-
ros ao longo de trés temporadas, e gerar cerca de 6.955 empregos temporarios, um aumento
de 798,5% em relagdo ao periodo 2022 a 2025. A base de calculo dos resultados esperados
mencionados é a seguinte:
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Temporada 2025-2026

Objectivo — atrair navios com 2.500 visitantes: 70% dos visitantes devem descer e visitar a
cidade (1750).

Empregos Previstos — 1.750 (visitantes) x 17 (navios) = 29.750 (considerando 24 visitantes
por 1 emprego) = 1.239.

Receitas Médias: USS 90 x 29.750 = USS 2 677 500,00.

O gasto dos visitantes no destino varia de USS 100,00 a USS 500,00. Assim, consideramos a
média de gastos por visitante de USS 90,00.

Receitas dos Navios: USS 491.328,00 x 17 navios = USS 8 352 576,00.

Os navios de cruzeiros pagam varias taxas, consideramos o valor apresentado pelo grupo
Kleber, valor cobrado pelo Porto de Luanda na atracacao de um navio.

Receitas Previsionais — USS 2 677 500,00 + USS 8 352 576,00 = USS 11 030 076,00.

Temporada 2026-2027

Objectivo — atrair navios com 3.000 visitantes; 70% dos visitantes devem descer e visitar a
cidade (2100).

Empregos Previstos — 2.100 (visitantes) x 24 (navios) = 50.400 (considerando 24 visitantes
por 1 emprego) = 2.100.

Receitas Médias — USS 90 x 50.500 = USS 4 536 000,00.

O gasto dos visitantes no destino varia de USS 100,00 a USS 500,00. Assim, consideramos a
média de gastos por visitante de USS 90,00.

Receitas dos Navios — USS 491.328,00 x 24 navios = USS 11 791 872,00.

Os navios de cruzeiros pagam varias taxas, consideramos o valor apresentado pelo grupo
Kleber, valor cobrado pelo Porto de Luanda na atracacao de um navio.

Receitas Previsionais: USS 4 536 000,00 + USS 11 791 872,00 = USS 16 327 872,00.

Temporada 2027

Objectivo — atrair navios com 4.000 visitantes. 70% dos visitantes devem descer e visitar a
cidade (2.800).

Empregos Previstos — 2.800 (visitantes) x 31 (navios) = 86.800 (considerando 24 visitantes
por 1 emprego) = 3.616.

Receitas Médias — USS 90 x 86.800 = USS 7 812 000,00.

O gasto dos visitantes no destino varia de USS 100,00 a USS 500,00. Assim, consideramos a
média de gastos por visitante de USS 90,00.

Receitas dos Navios — USS 491.328,00 x 31 navios = USS 15 231 168,00.

Receitas Previsionais: USS 7 812 000,00 + USS 15 231 168,00 = USS 23 043 168,00.

51. Importa referir que os gastos efectuados por um visitante de cruzeiro ao desembarcar
num porto variam, dependendo do destino, das actividades realizadas e do tempo de perma-
néncia. Assim, os maiores gastos sao com a alimentacdo (restaurante e bares), compras de
souvenirs e actividades turisticas (excursoes).
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52. Os navios por sua vez, tendo em conta a sua dimensdo, pagam uma taxa aos portos/
locais onde atracam, que vai desde a entrada e estacionamento, dockage, amarracao, utiliza-
¢ao do porto e armazenamento, estabelecendo assim um valor previamente definido.

53. Asustentabilidade é um factor crucial e passa por um processo claro de gestao de impactos
ambientais. O MINTUR deverd trabalhar com o Ministério do Ambiente e o Ministério das Pescas
e Recursos Marinhos no sentido de acautelar a questdes relacionadas com a protec¢ao ambien-
tal e preservagao dos recursos marinhos, em alinhamento com os principios de Economia Azul.

VI. RECURSOS FINANCEIROS

54. As Medidas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo é um instrumento bienal que
pretende mobilizar investimentos publicos e privados.

55. Para o periodo de 2026 a 2027 prevé-se a disponibilizacao financeira do Estado na ordem
dos Kz: 5342 898 000,00 (cinco mil, trezentos e quarenta e dois milhdes, oitocentos e noventa
e oito mil Kwanzas) dos quais 25% equivalente a Kz: 1 335 724 500,00 (mil, trezentos e trinta e
cinco milhdes, setecentos e vinte e quatro mil e quinhentos Kwanzas) dizem respeito as ac¢des
de promocao (videos, panfletos, brochuras, cartilhas e outros), Kz: 4 007 173 500,00 (quatro
mil e sete milhdes, cento e setenta e trés mil e quinhentos Kwanzas) para a participacao nos
eventos (construcao do stand e toda a operacgao de logistica).

56. Em anexo apresentam-se as tabelas do cronograma e do or¢amento previsional, por
rubricas.

VIl. MODELO DE GOVERNACAO, COORDENACAO E MONITORIZACAO

57. A Estrutura de Governacdo das Medidas para o Desenvolvimento do Turismo Maritimo
«Turismo de Cruzeiros 2025-2027», sera em 3 (trés) niveis:

a) A Nivel Estratégico — a coordenacdo sera do Titular do Departamento Ministerial
responsavel pelo Sector do Turismo, ficando sujeito ao acompanhamento regular da
Equipa Econdmica da Comissao Econémica do Conselho de Ministros;

b) A Nivel de Coordenacao e Execugdao — sera efectuada pelo Instituto de Fomento Turis-
tico (INFOTUR) e o Gabinete de Apoio ao Turista, Formacdo e Empreendedorismo
(GATFE) servico executivo do Ministério do Turismo;

¢) A Concretizacao da Estratégia assenta na coordenacao técnica e operacional das acgées
com outros érgaos publicos que nomeadamente;

d) Ministério dos Transportes — MINTRANS (através do Conselho de Administracao dos
Portos de Lobito, Luanda e Namibe), Ministério do Ambiente, Ministério da Cultura,
Policia Nacional, AGT, SME entre outros;

e) A Nivel Local — serdo envolvidos os Gabinetes Provinciais do Turismo e Cultura, Admi-
nistracdes Municipais, bem como o sector privado.

58. O sector publico actuara como promotor que fomentara aactividade de Desenvolvimento
do Turismo Maritimo, garantindo um ambiente propicio, através de politicas do turismo robus-
tas e marcos regulatorios e legislativos e devera garantir:

a) Direccionamento das Ac¢des de Desenvolvimento do Turismo Maritimo, reconhecendo
as necessidades e ambicGes dos diferentes actores do sector turistico no Pais;
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b) Subsidiariedade, permitindo que os operadores turisticos locais liderem todo o pro-
cesso de prestacao de servigos;

¢) O investimento sera impulsionado pelo Executivo alinhada com as politicas do sector
estabelecidas pelo PDN 2023-2027 e PLANATUR 2023-2027 e demais instrumentos
operacionais do sector (expressos graficamente na figura 1), reconhecendo o papel
central que o sector privado desempenha natransformacao e dinamizagao do Turismo.

O Presidente da Republica, JOAO MANUEL GONCALVES LOURENGO.
(26-0027-F-PR)
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PRESIDENTE DA REPUBLICA

Despacho Presidencial n.2 34/26

de 2 de Fevereiro

Considerando que a continua evoluc¢do da Cidade do Kilamba e arredores levara a execugao
do projecto de construg¢ao de um Centro Tecnoldgico Automadvel (CTA) baseado em principios
de sustentabilidade e de enquadramento com os tragos gerais existentes no crescimento da
regiao;

Considerando ser urgente a implementacdo do referido projecto, com vista a melhorar a
qualidade e a eficiéncia da oferta de uma ampla gama de servigos de automaéveis, incluindo
testes, inspeccao, verificacdo, certificacdo e consultoria eficazes desde o fabrico até as vendas;

Havendo a necessidade de se implementar as infra-estruturas que visam reabilitar a Estacao
de Tratamento de Aguas Residuais (ETAR) da Cidade do Kilamba e de formas a proporcionar
grandes beneficios naquela regido e, ainda, transformar a economia local, gerando novas opor-
tunidades de emprego no Sector Automdvel, nomeadamente veiculos, barcos e maquinas
agricolas, desenvolvendo habilidades técnicas por meio de treinamento e capacitacao em tec-
nologias avangadas e estimulo ao turismo;

O Presidente da Republica determina, nos termos da alinea d) do artigo 120.2 e do
n.2 6 do artigo 125.2, ambos da Constituicdo da Republica de Angola, conjugados com a
alinea d) do n.2 1 do artigo 22.9, o artigo 26.2, a alinea e) do n.2 1 do artigo 27.2, os arti-
gos 32.9, 33.9, 34.9, 36.2, 38.2 e alinea d) do n.2 1 do artigo 45.9, o artigo 141.2 e seguintes,
todos da Lei n.2 41/20, de 23 de Dezembro — Lei dos Contratos Publicos, bem como a ali-
nea a) do n.2 2 do Anexo X, actualizado pelo n.2 19 do artigo 10.2 das Regras de Execug¢ao
do Orcamento Geral do Estado para o Exercicio Econémico de 2025, aprovadas pelo Decreto
Presidencial n.242/25, de 17 de Fevereiro, o seguinte:

1. E autorizada a despesa e formalizada a abertura do Procedimento de Contratacdo
Simplificada, pelo critério material, por razdes de financiamento externo, para a adjudicacdo
dos Contratos seguintes:

a) Empreitada de Construcao de Infra-Estruturas Externas de Apoio ao Centro Tecnoldgico
Automovel, na Provincia de Luanda, no valor global de USD 145 236 621,36 (cento e
quarenta e cinco milhdes, duzentos e trinta e seis mil, seiscentos e vinte e um ddlares
dos Estados Unidos da América e trinta e seis céntimos), incluido o IVA a taxa legal em
vigor;

b) Aquisicao de Servicos de Fiscalizacdo da Empreitada de Construcado de Infra-Estruturas
Externas de Apoio ao Centro Tecnoldgico Automoével, na Provincia de Luanda, no
valor global de Kz: 3 558 297 223,25 (trés mil, quinhentos e cinquenta e oito milhdes,
duzentos e noventa e sete mil, duzentos e vinte e trés Kwanzas e vinte e cinco cénti-
mos), incluido o IVA a taxa legal em vigor.



