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Presidente da Republica

Decreto Presidencial n.” 202/14:
Aprova o Estatuto Organico do Hospital Josina Machel. — Revoga toda
a legislacédo que contrarie o disposto no presente Diploma.

Decreto Presidencial n.” 203/14:
Aprova o Plano de Investimento para a Criagéo e Divulgagédo Nacional
e Intemacional da Marca de Turismo de Angola. — Revoga toda a
legislagéo que confrarie o disposto no presente Diploma.

Decreto Presidencial n.” 204/14:

Altera os artigos 3.° € 4.° do Decreto Presidencial n.® 219/11, de 8 de
Agosto. —Revoga toda a legislagdo que contrarie o presente Diploma,
nomeadamente oz artigos 3.° € 4.° do Decreto Presidencial n.® 219/11,
de 8 de Agosto.

Despacho Presidencial n.” 165/14:

Aprova a minuta de Confrato de Prestagédo de Servigos de Manutencgéo
(Inspeccéo) das 16.000 Horas da Turbina Frame 6B de 35 MW, instalada
na Central Térmica Flutuante Boavista II, no valor equivalente em
Kwanzas a USD 10.670.065,56 e autoriza o Ministro da Energia e
Aguas a celebrar o referido contrato com o consércio comercial
Cueto 92 Intemacional SL e soluciones de Gestion y Apoyo a Empresas.

PRESIDENTE DA REPUBLICA

Decreto Presidencial n.® 202/14
de 14 de Agosto

Considerando que o artigo 31.° da Lein.° 21-B/92, de 28 de
Agosto, prevé a possibilidade dos hospitais adquirirem per-
sonalidade juridica e autonomia administrativa e financeira
a definir por lei;

Tendo em conta que o Decreto n.® 41/02, de 9 de Agosto,
converte em Institutos Publicos os Hospitais Centrais, dotando-
-o0s de autonomia administrativa, financeira e patrimonial;

Considerando que o Decreto Presidencial n.° 260/10,
de 19 de Novembro, que aprova o Regime Juridico da Gestdo

Hospitalar define as Bases de Estruturag@o, Coordenacéo,
Organizacdo e Funcionamento dos Hospitais;

Havendo necessidade de se estabelecer e adequar as regras
de organizacio e funcionamento do Hospital Josina Machel,
ao disposto no Decreto Legislativo Presidencial n.° 2/13,
de 25 de Junho.

O Presidente da Repuiblica decreta, nos termos da alinea d)
do artigo 120.° e don.° 1 do artigo 125.°, ambos da Constitui¢do
da Republica de Angola, o seguinte:

ARTIGO 1.°
(Aprovacio)

E aprovado o Estatuto Organico do Hospital Josina
Machel, anexo ao presente Decreto Presidencial e que dele
€ parte integrante.

ARTIGO 2°
(Revogacio)

E revogada toda a legislaco que contrarie o disposto no
presente Diploma.

ARTIGO 3°
(Dividas e omissoes)

As duvidas e omissoes resultantes da interpretagéo e
aplicacdo do presente Decreto Presidencial sdo resolvidas
pelo Presidente da Republica.

ARTIGO 4°
(Entrada em vigor)

O presente Diploma entra em vigor na data da sua publicac3o.
Apreciado em Conselho de Ministros, em Luanda,
aos 28 de Maio de 2014.

Publique-se.
Luanda, aos 31 de Julho de 2014.
O Presidente da Reptiblica, Jost EDUARDO Dos SANTOS.
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Decreto Presidencial n.” 203/14
de 14 de Agosto

Considerando a necessidade de criagdo de uma Marca
que impulsione o crescimento do turismo interno e contribua
para o refor¢o do posicionamento de Angola como um futuro
destino turistico de eleigéo;

Tendo em conta que a elabora¢éo de um plano de desen-
volvimento que suporte a cria¢do e implementac#o da referida
Marca constitui condi¢do indispensavel para a prossecugdo
dos objectivos de promogdo do turismo nacional plasmados
no Plano Director do Turismo;

Convindo implementar ac¢Ges estratégicas e exequiveis
para o langamento, desenvolvimento e divulgag¢io da Marca
de Turismo de Angola no plano interno e externo;

O Presidente da Republica decreta, nos termos da alinea
b) do artigo 120.° e do n.° 1 do artigo 125.°, da Constitui¢éo
da Republica de Angola, o seguinte:

ARTIGO 1.°
(Aprovacio)

E aprovado o Plano de Investimento para a Criacdo e
Divulgacio Nacional e Internacional da Marca de Turismo
de Angola, anexo ao Presente Decreto Presidencial, e que
dele € parte integrante.

ARTIGO 2.°
(Revogacio)

E revogada toda a legislacdo que contrarie o disposto no

presente Diploma.

ARTIGO 3.°
(Duvidas e omissdes)
As duvidas e omissdes resultantes da interpretagéo e
aplicacdo do presente Decreto Presidencial sdo resolvidas
pelo Presidente da Republica.

ARTIGO 4.°
(Entrada em vigor)
O presente Diploma entra em vigor na data da sua publicacéo.
Apreciado em Conselho de Ministros, em Luanda,
aos 28 de Maio de 2014.
Publique-se.

Luanda, aos 31 de Julho de 2014.
O Presidente da Repuiblica, Jost EDUARDO DOs SANTOS.

Introducio

Angola € hoje uma referéncia internacional pela forma
como soube conduzir o seu proprio destino, depois de ter
vivido uma longa experiéncia de conflito armado que durou
cerca de trés décadas.

Em 2002, com o alcance da Paz, o Executivo lan¢ou um
amplo Programa de Reconstrugio Nacional, em todas as frentes,
com vista o relangamento da economia, o restabelecimento
da circulacio de pessoas e bens e a reabilitacdo da estrutura
social dos angolanos, reconstruindo e construindo novas
infra-estruturas e equipamentos sociais (habitag@o, escolas e

hospitais), reactivando o sector agricola e industrial, reabili-
tou e construiu novos aeroportos, véarios quilémetros da sua
malha rodovidria, ferroviaria, e reactivou o fluxo maritimo
de passageiros e cabotagem nacional, criando deste modo as
condi¢des estruturantes e os pressupostos para que o turismo
passa a ser um sector capaz de apoiar o esfor¢ono sentido da
diversificac@o das fontes de financiamento da economia e do
desenvolvimento sustentavel.

O Executivo Angolano ap ontou metas e definiu objectivos
para a Industria do Turismo e da Hotelaria, com aprovagéo em
2011 do Plano Director do Turismo, documento que passou a
orientar a Estratégia Nacional do Turismo e da Hotelaria em
Angola para os proximos anos, cujas metas apontam para a
criacdo de 1 milh&o de postos de trabalho, a mobiliza¢do de 6.7
milhoes de turistas e receitas avaliadas em 3%o da contribuigao
do Sector no Produto Interno Bruto (PIB) Nacional.

A aprovacgdo da Marca Angola constitui um importante
passo para os objectivos de promocio e divulgacio de
Angola, criando desde ja as bases para viabilizar um maior
conhecimento por parte dos angolanos do potencial do seu
Pais, alinhado a programas capazes de educar para o recurso
ao turismo e a valorizagdo do patriménio natural, cultural,
material e imaterial, de Angola.

A cria¢do da Marca de Turismo de Angola e toda a sua
campanha de marketing e comunicac¢io promove igualmente
o refor¢o do posicionamento internacional de Angola, junto
dos principais mercados emissores do turismo, criando uma
dindmica mais competitiva a julgar pelos elementos diferen-
ciadores dos habitos e costumes dos angolanos.

1. Pressupostos da Criacio da Marca e do Plano
de Marketing

1.1. Sensibilizar o presente para preparar o futuro.

Sensibilizar todos os intervenientes de que € necessario e
possivel criar um mercado de turismo interno no Pais.

1.2. Ter visdo para poder comunicar de forma individua-
lizada para publicos diferentes.

Individualizar a comunicacio, distinguindo as populagoes,
os angolanos com mobilidade, os estrangeiros residentes em
Angola, os investidores e profissionais da Industria do Turismo
e a opinido publica internacional, nomeadamente junto dos
paises com maiores relagdes de mobilidade humana com o
nosso Pais.

1.3. Criar suportes de informago.

Criar meios de informacao turistica em suportes fisicos
e digitais que permitam a utilizacdo de diversos idiomas - 7
idiomas (portugués, espanhol, inglés, mandarim, alemao,
francés e russo) e também em linguas nacionais, sempre que
se justifique.

1.4. Promover Angola como Nag#o e como destino turistico
do futuro.

Mediatizar Angola, através da sua histéria, da sua cultura e
do elevado potencial para a Industria do Turismo, posicionando
o Pais enquanto agente do futuro e a Industria do Turismo
enquanto motor activo do crescimento da economia.
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2. Pilares de Commicacao da Campanha de Langamento
da Marca Turismo de Angola

2.1. Sensibilizar as populagdes.

Sensibilizar e mobilizar as populag Ges para a importancia
do turismo e para o seu impacto positivo na economia,

2.2. Promover a mobilidade interna;

¢« Promover o conhecimento do Pais e a mobilidade
turistica interna;

b) Criar identidade, consolidagdo e comunicacio do
potencial turistico nacional e regional.

2.3. Promover o investimento no Sector.

Promover o empreendedorismo e o investimento interno
e externo no Sector Turistico.

2.4, Promover Angola como destino turistico internacional.

Promover Angola no exterior, criando as bases para um
discurso de forte atracg¢do do turismo internacional para a
préxima década, contribuindo para a mudanga da percepgéo
intemacional sobre a realidade do nosso Pais.

3. Estrutura da Campanha de Lancamento da Marca
de Turismo de Angola

3.1. Campanha de langamento nacional.

Criacéo de trés (3) campanhas nacionais com objectivos
e publicos distintos.

A primeira com vista 4 sensibilizagéo das populages para
a importdncia do turismo, enquanto factor de desenvolvimento
da economia. As duas outras promovendo a mobilidade
intema: uma dirigida aos angolanos, convidando-os a viajar
para conhecerem o seu Pais e uma segunda dirigida a todos
os expatriados, de modo a que possam explorar a beleza de
Angola durante a sua permanéncia no Pais.

3.2. Campanha de langamento internacional.

Criac¢do de uma campanha intemacional que visa o lan-
camento da Marca de Turismo de Angola engquanto destino
turistico. A campanha ¢ dirigida a lideres de opinifio, inves-
tidores do Sector do Turismo e tem um mote institucional na
medida em que se pretende também contribuir para o refor¢o
da Marca Pais como um todo. Os mercados-alvo sfo aqueles
com quem Angola tem melhores relagdes de mobilidade e de
cooperagio institucional.

3.3. Publicagdes oficiais do Turismo de Angola.

Criacéo de trés (3) publicagdes:

¢« Uma revista bimestral do Turismo de Angola que
deve acompanhar com regularidade a actualidade
da oferta turistica do Pais;

b A edigdo do Guia Oficial do Turismo de Angola, em
7 idiomas, com informagio sobre o Pais, pontos
de interesse, oferta cultural, histérica e de infra-
-estruturas turisticas;

¢) Um anuario de prestigio — «Angola Diamond
Yearbook of Tourism» — destinado a lideres de
opinifio nacionais e internacionais e a entidades
oficiais que mantenham relagdes com Angola. O
contetido do livro pretende mostrar o melhor do
Turismo de Angola em fotografias e em factos
que divulguem as qualidades estético-culturais do
Pais, juntamente com informag&o relevante para
investidores e «opinion leadersy» internacionais.
4. Locais, Suportes e Merchandising Oficial
Para dar apoio ao langamento da marca de Turismo de
Angola propomos desenvolver e implementar os seguintes
suportes fisicos e digitais com caracter duradouro:
4.1. Sitios oficiais de informacio do Turismo de Angola
Abertura do primeiro posto de Turismo de Angola, no
Aeroporto de Luanda e do portal www.an.go.la.com que dis-
ponibiliza toda a informac#o sobre o Turismo de Angola para
formatos digitais, tablets e smartphones em sete (7) idiomas.
4.2. Merchandising oficial do Turismo de Angola.
Criagéo de dezoito (18) objectos icnicos para venda fisica
e online que promovam a marca Turismo de Angola através
da divulgacio dos aspectos mais notédveis da histéria, cultura
e geografia do Pais e de cada uma das suas provincias.
S. Proposta de Marca — Conceito e Logotipo
5.1. Proposta de Marca — conceito e logotipo (ver-
sfo principal)

—
TURISMO DE ANGOLA

ATIg c LA

5.2. Proposta de Marca — conceito e logotipo (verséo
«shorty)

=
TURISMO DE ANGOLA

Nota: Ambas as versdes coabitam na comunicagéo
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5.3. Proposta de Marca — conceito e logotipo (construgéo)

ASSINATURA PRINCIPAL / CORES ASSINATURA ABREVIADA / OORES

TUREALO DU AsvcRa

AIJJG yay. " L q [ &=

ASSINATURA PRINCIPAL / COMPORTAMENTO SOBRE FUNINDYS

S — v ——h

AHJOJ.A AIJ(

ASSINATURA ABREVLADA / (.omnommmro SOBRE FUNDOS

J‘-’JG

ASSINATURA PRINCIPAL / MARGENS DE SEGURAMNCA ASSINATURA ABREVIADA / MARGCENS DE SEGURAMNCA
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6. Exemplos de Aplicacdes em Campanhas
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7. Planeamento ¢ Or¢camento
Estimativa or¢amental para concepcéo, producéo, veiculagio e realizacdo de campanha

PLANO DE INVESTIMENTO PARAA CAMPANHA Parciais totais
DE LANCAMENT O DA MARCA DE TURISMO DE ANGOLA KWANZAS (KZ) | KWANZAS (KZ)
L
5

CAMPANHA DE LANCAMENTO NACIONAL 156.300.000
Campanha de sensibilizacio dirigida as populagdes 39.100.000
Campanha de mobilidade interna dirigida acs angolanos com mobilidade 58.600.000
Campanha de mobilidade interna para os estrangeiros residentes em Angola 58.600.000
:’" ey
CAMPANHA DE LANCAMENTO INTERNACIONAL 224.800.000
Campanha intermacional do turismo de Angola 224.800.000
3 112.:400.000
PUBLICACOES -
Guias Turisticos de Angola

= 5
(edigdo 5 idiomas, 10.000 exemplares cada) 38.600.000
Revista oficial do turismo de Angola 29,300,000
(bimestral digital, 5 idiomas, 6 niumeros, 5000 exemplares fisicos) e
Angola Diamante vear Book of Turism 24.500.000
4 £7.900.000
CONSULTORES, CRIACAO DE CONTEUDOS E GESTAO DO PROCESSO T
Consultorias, estudos, projectos e coordenacdo interna e externa de todas as acgdes 87.900.000

INVESTIMENTO TOTALPARA A CAMPANHA DE LANCAMENTO

581.400.000 KZ

PLANO DE INVESTIMENTO ADICIONAL

PLANO DE INVESTIMENT O ADICIONAL parciais totais
PARA SUPORTES DE APOIO E DE INFORMACAO KWANZAS (KZ) KWANZAS (KZ)
L
SITIOS OFICIAIS DO TURISMO DE ANGOLA §8.000.000
Posto oficial de turismo de Angola 39.100.000
Portal an.go.la.com (7 idiomas) 48.900.000
PLANO DE INVESTIMENT O ADICIONAL parciais totais
PARA OBJECTOS OFICIAIS DO TURISMO DE ANGOLA KWANZAS (KZ) KWANZAS (KZ)
2
MERCHANDISING 35.200.000
QUE S8E DESTINA A SER COMERCIALIZADO NO POSTO OFICIAL DE TURISMO DE ANGOLA
Ma‘_chaudlsmg oficial do turismo de Angola 35.200.000
(18 itens, 2500 exemplares - total 45 000)
PLANEAMENTO DO PROJECTO
2014
|01 02|03|04|05|06|0'.-'|08|09|10|11 12

1. CAMPANHA DE LANCAMENTO NACIONAL

Campanha de sensibilizagio dirigida as populagdes

Campanha de mobilidade interna dirigida acs angolanos comn mobilidade

Campanha de mobilidade interna para os estrangeiros residentes em Angola

2. CAMPANHA DE LANCAMENTO INTERNA CIONAL

Campanha intemacional do trismo de Angola |

3. PUBLICACOES

Guias turisticos de Angola

Revista oficial do turismo de Angola

Angola Diamante vear Book of turism |

4. CONSULTORES, CRIACAQ DE CONTEUDOS E GESTAO DO PROCESSO

Consultorias, estudos, projectos e coordenacdo interna e externa de todas as acgdes |




I SERIE —N.° 149 - DE 14 DE AGOSTO DE 2014

3485

Consideracoes Finais

O langamento da Marca de Turismo de Angola €, ndo s0,
um marco que estimula a inddstria da paz enquanto potencial
impulsionador da economia do Pais, mas também uma forte
contribui¢do para o posicionamento internacional da Marca
de Turismo de Angola, enquanto nacio de futuro.

Os valores apresentados dizem respeito a todos os custos
das campanhas, da criacdo, da producio e da veiculacio,
bem como da compra de espaco nos média nacionais
e internacionais.

No que respeita a publica¢des, os valores incluem os
produtos acabados nas quantidades referidas.

No que se refere aos sitios fisicos, digitais e objectos
pressupde-se a entrega fisica dos mesmos nas quantida-
des descritas.

O Presidente da Repuiblica, Jost EDUARDO DOs SANTOS.

Decreto Presidencial n.® 204/14
de 14 de Agosto

Considerando que o Decreto Presidencial n.® 219/11,
de 8 de Agosto, introduziu altera¢des ao Decreto Presidencial
n.° 60/11, de 5 de Abril, ao ter conferido a Sonangol Imobiliaria
e Propriedades a titularidade dos edificios destinados a habi-
tagdo, a actividade comercial e os terrenos urbanos situados
na Cidade do Kilamba;

Convindo conferir a Administra¢io da Cidade do Kilamba
a gestdo da propriedade publica daqueles edificios de modoa
harmonizar as competéncias administrativas com a adequada
gestdo imobiliaria da Cidade;

O Presidente da Republica decreta, nos termos da alinea
d) do artigo 120.° e do n.° 3 do artigo 125.° da Constituigdo
da Republica de Angola, o seguinte:

ARTIGO 1.°
(Alter acoes ao Decreto Presidencial n.” 60/11, de 5 de Abril)

1. O artigo 3.° do Decreto Presidencial n.° 60/11, de 5 de
Abril, alterado pelo Decreto Presidencial n.° 219/11, de 8 de
Agosto, passa a ter a seguinte redaccg@o:

«ARTIGO 3.°
()

No dmbito de regularizac¢io juridica da Urbanizagdo
da Cidade do Kilamba, compete ao Governo
Provincial de Luanda, em coordenacgédo com a
Administracdo da Cidade do Kilamba:

a(..)
b)(.)

¢) Promover, em nome do Estado, a inscri-
¢do matricial dos edificios na Repartigédo
Fiscal competente;

d) Promover, em nome da Administracdo da
Cidade do Kilamba, o registo na Conservatoria
do Registo Predial, dos edificios e ter-
renos da Cidade do Kilamba que sejam
sua propriedade.»

2. O artigo 4.° do Decreto Presidencial n.° 60/11, de 5 de
Abril, alterado pelo Decreto Presidencial n.° 219/11, de 8 de
Agosto, passa a ter a seguinte redaccao:

«ARTIGO 4.°
(Regime de propriedade e promocio imobilidria)

1. Sdo transferidos da Sonangol Imobiliaria e Pro-
priedades para o Estado a propriedade de todos
os edificios destinados a habitacdo, a actividade
comercial e os terrenos urbanos cuja infra-estru-
tura, constiugdo, coordenacgio e gestdo que foram
erigidos dentro do perimetro da Area do Foral da
Cidade do Kilamba.

2. Compete a Administracdo Municipal da Cidade
do Kilamba a promoc¢io imobiliaria, gestdo e
a outorga, em nome do Estado, dos titulos de
onera¢io e alienacdo dos edificios edificados e
nos terrenos integrados no Foral da Cidade do
Kilamba.

3. Os registos de propriedade deverdo ser promo-
vidos, ratificados pela Autoridade Municipal
da Cidade do Kilamba junto ao Guichet Unico
do Imovel.»

ARTIGO 2.°
(Revogacio)

E revogado toda a legislacdo que contrarie o presente
Diploma, nomeadamente os artigos 3.° e 4.° do Decreto
Presidencial n.° 219/11, de 8 de Agosto.

ARTIGO 3.°
(Dividas e omissoes)

As duvidas e omissoes resultantes da interpretagéo e
aplicacdo do presente Diploma sdo resolvidas pelo Presidente
da Republica.

ARTIGO 4°
(Entrada em vigor)

O presente Diploma entra em vigor na data da
sua publicacgéo.
Publique-se.

Luanda, a 1 de Agosto de 2014.
O Presidente da Reptiblica, Jost EDUARDO Dos SANTOS.



