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Decreto Presidencial n.” 225/15:

Altera os artigos 8.°,10.°, 37.° ¢ 38.° do Decreto Presidencialn.” 184/1 5, de
30 de Setembro, que cria a Agéncia para a Promogdo do Investimento
e Exportagoes de Angola— APIEX e adita o artigo 28.°-A ao Estatuto
Organico. — Revoga toda a legislagéo que contrarie o disposto no
presente Diploma.

Despacho Presidencial n.” 139/15:

Autoriza a abertura do Concurso Limitado por Prévia Qualificacéo e
aprova o Programa de Procedimentos dos Concursos para Concluséo e
Construgdo de Infra-Estruturas de Polos de Desenvolvimento Industrial
e cria a Comisséo de Avaliagdo dos referidos concursos.

Ministérios das Financas e do Ensino Superior

Decreto Executive Conjunto n.” 693/15:

Aprova a cobranga de taxas no processo de reconhecimento de estudos do
ensino superior feitos no exterior do pais e no processo de homologacéo
de estudos do ensino superior feitos em territério nacional. — Revoga
toda a legislag@o que contrarie o disposto no presente Diploma.

Ministério da Comunicacéo Social

Decreto Executivo n.” 694/15:
Aprova o regulamento Intemo da Direcgéo Nacional de Publicidade. —
Revoga o Decreto Executivo n.° 79/07, de 2 de Julho.

Banco Nacional de Angola

Avison.” 11/15:
Regula a classifica¢do dos subsistemas de compensagio e de liquidagéo
do Sistema de Pagamentos de Angola (SPA). — Revoga o Aviso
n.° 1/09, de 24 de Margo.

PRESIDENTE DA REPUBLICA

Decreto Presidencial n.® 225/15
de 24 de Dezembro

Considerando que através do Decreto Presidencial n.® 184/15,
de 30 de Setembro, foi criada a Agéncia para a Promocgao
do Investimento e Exportacdes de Angola — APIEX que

materializa a adop¢ao de um conjunto de medidas de politica
que constituem uma forte alavanca para a implementacéo da
Nova Politica Comercial em matéria de internacionalizagéo
do mercado, das empresas e dos produtos nacionais;

Havendo necessidade de dotar a mesma de um servigo
executivo voltado para o processo produtivo intermo e que se
encarregue de proceder a recolha e tratamento de informag Ges
sobre a estrutura, comportamento e tendéncias do mercado
internacional e, em particular, com o sector empresarial,
realizar ac¢Ges tendentes a facilitar a inser¢ao dos produtos
angolanos no circuito comercial externo;

O Presidente da Republica decreta, nos termos da alinea d)
do artigo 120.° e don.° 1 do artigo 125.°, ambos da Constituigdo
da Republica, o seguinte:

ARTIGO 1.°
(Aprovacio)

E aprovada a alteragdo dos artigos 8.°, 10.°, 37.° ¢ 38.° do
Decreto Presidencial n.° 184/15, de 30 de Setembro, que cria
a Agéncia para a Promoc¢éo do Investimento e Exportacdes
de Angola— APIEX.

ARTIGO 2.°
(Alteracao do artigo 8.°)
A alinea c) do n.° 3 do artigo 8.° do Estatuto Organico da
Agéncia para a Promogio do Investimento e Exportagdes de
Angola— APIEX, passa a ter a seguinte redacg@o:

«ARTIGO 8.°
[..]

—
—_

]
al.]
B[]
ol
d[.]

2.[.1

al.]



4632

DIARIO DA REPUBLICA

2. A reclamacdo devera ser decidida no prazo de 90 dias,
notificando-se o interessado do teor da decis@o e da respec-
tiva fundamentacio.

3. Salvo disposi¢fo legal em contrério, presume-se indeferida
para efeitos de impugnacao judicial-tributaria a reclamacao
que ndo € decidida no prazo previsto no niimero anterior.

ARTIGO 12.°
(Revogacio)
E revogada toda a legislacdo que contrarie o disposto no
presente Diploma.

ARTIGO 13°
(Duvidas e omissdes)

As duvidas e omissdes resultantes da interpretagéo e
aplicagdo do presente Diploma s@o resolvidas pelos Ministros
do Ensino Superior e das Financas.

ARTIGO 14°
(Entrada em vigor)

O presente Diploma entra em vigor a partir da data da
sua publicaco.

Publique-se.

Luanda, aos 23 de Novembro de 2015.

O Mmistro das Fmangas, Armando Mamnel.
O Mmistro do Ensino Superior, Addo Gaspar Ferreira
do Nascimento.

MINISTERIO DA COMUNICACAO SOCIAL

Decreto Executivo n.” 694/15
de 24 de Dezembro

Havendo necessidade de se adequar o Regulamento Intemo
da Direccao Nacional de Publicidade aonovo Estatuto Organico
do Ministério da Comunicagéo Social;

Em conformidade com os poderes delegados pelo Presidente
da Republica, nos termos do artigo 137.° da Constituicdo
da Republica de Angola, e de acordo com os artigos 5.°
e 25.°, ambos do Estatuto Orgénico, aprovado pelo Decreto
Presidencial n.° 102/14, de 12 de Maio, determino:

ARTIGO 1.°
(Aprovacio)

E aprovado o Regulamento Interno da Direc¢io Nacional
de Publicidade, anexo ao presente Diploma do qual €
parte integrante.

ARTIGO 2.°
(Revogacio)

Erevogado o Decreto Executivo n.° 79/07, de 2 de Julho.
ARTIGO 3.°

(Duvidas e omissdes)
As duvidas e omissdes resultantes da aplicacido do
presente Decreto Executivo so resolvidas pelo Ministro da
Comunicacdo Social.

ARTIGO 4°
(Entrada em vigor)

Este Diploma entra em vigor na data da sua publicac@o.
Publique-se.

Luanda, a 1 de Dezembro de 2015.
O Ministro, José Luis de Matos Agostinho.

REGULAMENTO INTERNO DA DIRECCAO
NACIONAL DE PUBLICIDADE

CAPITULOI
Definiciio e Atribuicdes
ARTIGO 1.°
(Definicio)

A Direc¢do Nacional de Publicidade do Ministério
da Comunicagéo Social € o servigo executivo directo do
Ministério ao qual compete o estudo, acompanhamento,
orientagdo, promogio e desenvolvimento dos servigos
de publicidade.

ARTIGO 2.°
(Atribuicoes)

Sdo atribui¢ées da Direc¢do Nacional de Publicidade
as seguintes:

a) Reunir e sistematizar as informag&es sobre a acti-
vidade publicitaria;

b) Proceder ao registo das empresas ou agéncias de
publicidade;

¢) Fiscalizar os contetidos publicitarios;

d) Emitir pareceres técnicos em matérias relativas a
sua especialidade;

e) Desempenhar as demais fungdes que lhe sejam
acometidas por lei ou por determinagao superior.

CAPITULOII
Estrutura

ARTIGO 3°
(Estrutura)

1. A Direc¢dio Nacional de Publicidade € dirigida por um
Director Nacional.
2. A Direcc¢do Nacional de Publicidade tem a seguinte
estrutura interna:
a) Departamento de Publicidade;
b) Departamento de Fiscalizagdo dos Conteudo
Publicitarios;
¢) Departamento de Agéncias de Publicidade e Registo.

ARTIGO 4.°
(Chefia dos Departamentos)
Os Departamentos que integram a Direcgédo
Nacional de Publicidade sdo dirigidos por Chefes de
Departamento Nacional.
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CAPITULO III
Competéncia

ARTIGO 5.°
(Director Nacional)

Ao Director Nacional de Publicidade compete o seguinte:

a) Gerir, planificar, orientar, coordenar as actividades
da Direcc¢do Nacional;

b) Submeter a apreciac@o superior as propostas, pare-
ceres e estudos relacionados com a actividade
da Direcco;

¢) Propor a promogao, nomeagdo e transferéncia dos
funcionarios da Direccfo;

d) Apresentar superiormente o relatorio anual das acti-
vidades da Direcg@o;

e) Manter a disciplina laboral;

# Transmitir aos funcionarios da Direc¢ao as orien-
tagOes superiores, principalmente as saidas dos
Conselhos de Direcgdo e Editorial;

g) Desenvolver outras tarefas que lhe sejam atribuidas
superiommente.

ARTIGO 6.°
(Departamento de Publicidade)

O Departamento de Publicidade tem as seguintes competéncias:

a) Reunir e sistematizar informagdes sobre a actividade
publicitaria;

b) Estudar a tipologia da publicidade utilizada, e propor
0 seu ajuste aos principios previstos na legislagéo
vigente sobre a matéria;

¢) Coligir legislagao do interesse do Sector da Comu-
nicag@o Social e propor a edi¢ido de separatas
sobre a mesma,

d) Procurar conhecimento actualizado sobre os dife-
rentes meios e suportes publicitarios;

e) Propor a planificag@o de tarefas especificas sobre a
actividade publicitaria;

) Colaborar com as Institui¢des do Executivo, do Estado
e da Sociedade Civil para a implementa¢o das
politicas de publicidade;

g) Interpretar elementos sobre publicidade, fornecidos
por produtores ou agéncias e aconselhar ounzo a
sua utilizagdo pelas Institui¢ 6es Publicas;

h) Elaborar, em colaboragiao com o Departamento de
Agéncias de Publicidade e Registo, Departamento
de Fiscalizacdo dos Contelddos Publicitarios,
os pareceres sobre publicidade que lhe forem

solicitados;

i) Analisar a publicidade difundida e divulgada pelos
meios audiovisuais, € propor os ajustes necessa-
rios nos termos da Lei n.° 9/02, de 30 de Julho, e
demais legislag¢do vigente sobre a matéria;

_JJ) Desenvolver outras tarefas que lhe sejam cometidas
sup eriormente.

ARTIGO 7°
(Departamento de Fiscalizacio dos Conteiidos Publicitirios)

Compete ao Departamento de Fiscalizacdo dos
Conteudos Publicitarios:

a) Fiscalizar o exercicio da actividade das agéncias de
publicidade registadas;

b) Proceder a fiscalizag@o dos contetidos publicitarios,
nos termos da Lein.® 9/02, de 30 de Julho, e demais
legislagdo vigente sobre a matéria;

¢) Proceder a analise e apreciagdo da documentag@o
que lhe for presente para o registo;

d) Emitir pareceres nos processos para obtencao de
visto de trabalho das entidades que pretendam
exercer actividade publicitaria;

e) Reunir e sistematizar toda a informaczo sobre a acti-
vidade publicitaria veiculada através de outdoors
e outros suportes;

) Desenvolver outras tarefas que lhe sejam cometidas
sup eriormente.

ARTIGO 8°
(Departamento de Agéncias de Publicidade e Registos)

Compete ao Departamento das Agéncias de Publicidade
e Registos:

a) Reunir e sistematizar informag 6es periodicas sobre
as agéncias de publicidade registadas;

b) Arquivar as copias dos certificados de registos,
dos pareceres e da documentacgdo presente pelos
agentes publicitarios;

¢) Enviar notas escritas para as agéncias publicitarias
relativas as suas solicitagGes;

d) Coligir listas das agéncias de publicidade registadas;

e) Preparar todo o expediente conducente ao registo
das empresas ou agéncias de publicidade e outras
entidades que pretendam exercer a actividade
publicitaria;

) Proceder a analise e apreciacdo da documentac@o
que lhe for presente para o registo das entidades
que pretendam exercer a actividade publicitaria;

g/ Elaborar, em colaboragdo com o Departamento de
Publicidade e Gestio de Publicidade Institucional,
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os pareceres sobre vistos de trabalho que lhe
forem solicitados;

h) Estudar os meios de publicidade, com o fim de reu-
nir e sistematizar informacg des sobre os mesmos;

i) Propor e orientar a planificagdo de tarefas especificas
relativas ao registo das agéncias publicitarias;

J) Zelar e controlar nos limites admitidos pela lei com-
petente, os servigcos prestados pelas Direcgoes
Provinciais da Comunicagéo Social em relagdo
a actividade publicitaria;

k) Manter actualizados os registos e elaborar uma base
de dados em suporte informatico e fisico sobre as
agéncias e entidades registadas;

1) Elaborar propostas para manter um servigo deregistos
eficiente e eficaz,

m Proceder a entrega dos certificados de registo, pare-
ceres e notas aos agentes publicitarios;

n) Exercer outras fungdes que lhe sejam superiormente
acometidas.

ARTIGO 9.°
(Competéncia dos Chefes de Departamento)
Aos Chefes de Departamento compete o seguinte:

al Apresentar propostas e emitir pareceres no ambito
das atribuicGes dos respectivos Departamentos;

b) Propor as areas de trabalho nos respectivos Depar-
tamentos e 0s seus resp onsaveis;

¢) Propor a aquisi¢do do material necessario ao funcio-
namento das areas e velar pela sua conservagao;

d) Executar as demais tarefas que sejam atribuidas pelo
Director Nacional de Publicidade;

e) Apresentar relatorios periddicos da actividade dos

respectivos Departamentos.

CAPITULO IV
Disposicoes Finais
ARTIGO 10.°

(Resolucio de dividas)

As duvidas e omissoes decorrentes da execugiio e aplicagéo
do presente Regulamento Interno sao resolvidas pelo Ministro
da Comunicacio Social.

ARTIGO 11°
(Vigéncia)

O presente Regulamento Interno entra em vigor na data

da sua publicac@o.

O Mumistro, José Luis de Matos Agostinho.

BANCO NACIONAL DE ANGOLA

Avison.” 11/15
de 24 de Dezembro

Havendo necessidade de actualizar a regulamentacio
dos subsistemas de compensacéo e liquidacdo do Sistema de
Pagamentos de Angola (SPA), com vista a adoptar mecanismos
de controlo de riscos;

Considerando, igualmente, a necessidade de estabelecer
directrizes para o funcionamento dos referidos subsistemas,
bem como as responsabilidades relacionadas com a opera-
cionalizagdo dos mesmos;

Considerando o estabelecido no n.° 2 do artigo 3.° da
Lei n.° 5/05, de 29 de Julho, Lei do Sistema de Pagamentos
de Angola;

Nos termos das disposi¢des combinadas do artigo 7.° da
Lei n.° 5/05, de 29 de Julho, Lei do Sistema de Pagamentos,
edoartigo 51.°daLein.®16/10, de 15 de Julho, Lei do Banco
Nacional de Angola, determino:

ARTIGO 17
(Objecto e Ambito)

1. O presente Aviso tem como objecto regular a classificagio
dos subsistemas de compensacéo e de liquida¢io do Sistema
de Pagamentos de Angola (SPA), tendo em vista a adopgao de
mecanismos de controlo de riscos, bem como dispor sobre o
funcionamento e operacionalizaco dos referidos subsistemas,
e sobre as responsabilidades dos respectivos operadores.

2. Estao sujeitas ao disposto no presente Aviso e as normas
complementares divulgadas pelo Banco Nacional de Angola
(BNA) as seguintes entidades:

a) Os operadores dos subsistemas de compensagdo e
de liquidacdo do SPA;

b) Os prestadores de servigos de pagamento;

¢) Os participantes directos e indirectos dos subsistemas
de compensacao e de liquidac@o.

ARTIGO 2.°
(Definicoes)

Para efeitos do presente Aviso, entende-se por:

a) Subsistema de pagamentos: um conjunto de regras,
procedimentos e instrumentos que permite a
transferéncia de fundos entre as institui¢tes par-
ticipantes. Inclui os participantes e a entidade que
opera o mecanismo central;

b) Subsistema de importdncia sistémica: subsistema
que, em decorréncia da natureza ou dos montantes
das transac¢oes nele processadas, pode abalar a
confian¢a do publico em geral no sistema de paga-
mentos e na moeda, ou gerar risco sobre a solidez

e o regular fincionamento do sistema financeiro



