Quarta-feira, 6 de Julho de 2022

I Série — N.° 124

Rapiblca
de

ANGOLA

ARIO DA REPUBLICA

ORGAO OFICIAL DA REPUBLICA DE ANGOLA

Preco deste numero - Kz: 510,00

Toda a comrespondéncia, quer oficial, quer
relativa a anincio e assinaturas do «Diario
da Republica», deve ser dirigida a Imprensa

) ) As trés séries
Nacional - EP., em Luanda, Rua Henrique de

Carvalho n.° 2, Cidade Alta, Caixa Postal 1306, A L7 serie
www.imprensanacional.govao - End. teleg: | A2° série
«Imprensa». A 37 série

ASSINATURA

e K20 1675 106,04

O preco de cada linha publicada nos Diarios
Ano | da Republica 1.* e 2.* série ¢ de Kz: 75.00 e para

a 3." série Kz: 95.00, acrescido do respectivo

.. Kz: 989.156,67 | imposto de selo, dependendo a publicagio da
.. Kz:517.892,39 | 3.*série de deposito prévio a efectuar na tesouraria
.. Kz: 411.003,68 | da Imprensa Nacional - E. P

Assembleia Nacional

Lein.” 1522:
Das Sondagens e Inquéritos de Opinido. — Revoga todas as disposigoes
legais que contrariem o disposto na presente Lei.
Lein.” 16/22:
Que altera a Lei n° 4/17, de 23 de Janeiro, sobre o Exercicio da
Actividade de Radiodifusio, e adita o Capitulo IV-A com os artigos
46.°-A, 46.°-B, 46.°-C, 46.°-D, 46.°-E e 46.°-F.

Lein.” 17/22:
Que altera a Lein® 1/17, de 23 de Janeiro, de Imprensa, e adita os arti-
gos 2°-A e 25°-A.

ASSEMBLEIA NACIONAL

Lein.® 15/22
de 6 de Julho

A elaboracdo e difusdo de sondagens e pesquisas de
opinido sdo, nas sociedades modernas, uma realidade em
crescimento e estimuladora da vida democrética e da parti-
cipacdo dos cidaddos na vida politica e social.

Tendo em conta o interesse publico de, por um lado, esta-
belecer um quadro legal que discipline a produc@o e difusdo
das sondagens e pesquisas de opinifo e, por outro, salvaguar-
dar a sua qualidade, rigor, objectividade e profissionalismo;

A Assembleia Nacional aprova, por mandato do povo,
nos termos da alinea b) do artigo161.°, da alinea h) don.° 1
doartigo 165.° e da alinea d) do n.® 2 do artigo166.°, todas da
Constituicdo da Republica de Angola, a seguinte:

LEI DAS SONDAGENS
E INQUERITOS DE OPINIAO

CAPITULO1
Disposicoes Gerais
ARTIGO 1°
(Objecto e Ambito)

1. A presente Lei regula a divulgacdo publica de sonda-
gens e inquéritos de opinido, em matéria politica, econdmica
e social, bem como em quaisquer outros dominios.

2. A presente Lei aplica-se as entidades que realizem
sondagens e inquéritos de opinifo, as que as contratem, bem
como as empresas ou Orgdos de Comunicacio Social que
procedam a sua divulgacao.

3. O disposto no mumero anterior abrange a publicagéo
ou difusdo publica de previsdes ou simula¢des de voto que
se baseiem nas sondagens e inquéritos de opinido nelas refe-
ridas, bem como de dados de sondagens de opinido que,
nio se destinando inicialmente a divulgacdo publica, sejam
difundidas em Orgdos de Comunicacio Social ou redes
sociais.

4. O disposto na presente Lei € também aplicavel a publi-
cacdo ou difusdo de sondagens e inquéritos de opinido na
edigdo electronica de Orgao de Comunicacio Social que use
outro suporte, ou promovida por entidade equiparavel em
difusdo exclusivamente digital, quando esta se faga através
de redes electrénicas de uso publico.

ARTIGO 2°
(Definicoes)
Para os efeitos da presente Lei, entende-se por:

a) «Amostra» — subconjunto de uma populagio,
obtido através de uma técnica probabilistica que
consiste em apresentar um universo por meio
de uma operacio de generalizacdo quantitativa,
praticada sobre os fendmenos estudados;



4218

DIARIO DA REPUBLICA

b} «Divulgagdo Publica» ou «Difusdo Publicay
— todo o acto praticado no sentido de tornar
publico ou acessivel ao publico os resultados
obtidos com arealizacdo de sondagem ou inqué-
rito de opinido;

¢) «Inqueérito de Opinidio» — técnica de investigagdo
sociologica que consiste na anotagéo de fenome-
nos relacionados com o método universalmente
aceite para estudar cientificamente a opinido
publica, através de um processo de recolha de
informacdes junto de todo ou de parte do uni-
verso estudado;

d) «Sondagenr» — tipo particular de inquérito que €
divulgado através de um Meio de Comunicag@o
Social.

ARTIGO 3°
(Principios)

A realizagdo e a difusdo publica de sondagens e inqué-
ritos de opinido devem respeitar os seguintes principios de
interesse publico:

al Objectividade e rigor da informacéo;

b) Isengdo, transparéncia e imparcialidade da infor-
macio e da sua divulgacao;

¢) Seriedade, profissionalismo e rigor técnico;

d) Respeito pelas normas cientificas para a criagdo de
amostras representativas e consequente possibi-
lidade de generalizagdo dos resultados ai obtidos
para todo o universo estudado;

e) Protecgdo do anonimato dos inquiridos;

) Salvaguarda da ordem publica;

g) Proteccg@o dos direitos dos consumidores e demais
destinatarios das sondagens e inquéritos de opi-
niao.

ARTIGO 4°
(Autoridade Competente)

1. Sem prejuizo do disposto quanto as matérias de son-
dagem eleitoral, a autoridade competente ¢ o Departamento
Ministerial responsével pela Comunicagdo Social.

2. A Autoridade Competente cabe:

al Licenciar as entidades que realizam sondagens e
inquéritos de opinido;

b) Verificar as condigdes de realizagao das sondagens
e inquéritos de opinido, o rigor e a objectividade
na divulgacdo publica dos resultados nos termos
da presente Lei;

¢) Apreciar e decidir as queixas, nos termos da lei;

d) Aplicar coimas, nos termos da lei.

3. As competéncias previstas no numero anterior,
excepto a da alinea a), sdo exercidas pela Comissdo Nacional
Eleitoral, sempre que se tratar de matérias de sondagem
eleitoral.

CAPITULO II
Licenciamento da Actividade de Sondagens
e Inquéritos de Opinido

ARTIGO 5"
(Obrigatoriedade de licenciamento)

S6 podem divulgar publicamente resultados de sonda-
gens e inquéritos de opinido as entidades licenciadas pela
Autoridade Competente, nos termos da presente Lei.

ARTIGO 6°
(Requisitos para o licenciamento)

Podem ser licenciadas para realizar sondagens e inquéri-
tos de opinido as pessoas colectivas que retinam os seguintes
requisitos:

a) Tenham como objecto social a realiza¢@o de sonda-
gens e inquéritos de opinido;

b) Tenham um capital social minimo de 15 milhdes de
Kwanzas, tratando-se de sociedades comerciais;

¢) Possuam um quadro minimo permanente de trés
técnicos qualificados para a realizagzo de sonda-
gens e inquéritos de opinido;

d) Os gestores e quadros técnicos da empresa pos-
suam idoneidade civica e moral.

ARTIGO 7°
(Pressupostos para a obtencio de licencas)

Os pressupostos e requisitos necessarios para a solici-
tacdo do licenciamento sdo estabelecidos em regulamento
proprio.

ARTIGO 8°
(Iransferéncia de titularidade e mudanca do resp onsavel técnico)

A transferéncia de titularidade e a mudanca do res-
ponsavel técnico devem ser comunicadas a Autoridade
Competente, no prazo maximo de 30 dias a contar da sua
ocorréncia.

ARTIGO 9°
(Caducidade dalicenca)

A licenca caduca se, em 5 anos consecutivos, a entidade
licenciada néo for responsavel pela realizacdo de qualquer
sondagem ou inquérito de opinido.

CAPITULO III
Regras a Observar para a Divulgacio de Sondagens
e Inquéritos de Opinido

ARTIGO 10.°
(Regras para arealizacio de sondagens e inquéritos de opiniio)

1. Para além do respeito pelos principios enunciados
no artigo 3.°, as entidades licenciadas devem observar as
seguintes regras de realizacdo de sondagens e inquéritos de
opinido:

a) Objectividade, clareza e precisdo das perguntas
sem sugerirem, directa ou indirectamente, o
sentido das respostas;
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b) A interpretagdo dos resultados brutos deve ser feita
de forma a ndo falsear ou deturpar o resultado
da sondagem;

¢) A amostra deve ser representativa do universo de
onde € extraida, nomeadamente quanto a regido,
dimensdo das localidades, idade dos inquiridos,
sexo e grau de instrugdo ou outras variaveis
adequadas;

d) Operiododetempo, entre arealizagdo dos trabalhos
derecolha de informacao e a data da publicac@o
dos resultados pelos Orgdos de Comunicagdo
Social, deve garantir que os resultados obtidos
ndo estejam desactualizados.

2. Em rela¢do aos inquiridos, as entidades licenciadas
devem observar as seguintes regras:

a) Anuéncia prévia do inquirido, sem qualquer tipo de
COEr¢ao ou coacgao,

b} Garantia do anonimato do inquirido e das suas
respostas;

¢) Informacgdo ao inquirido sobre a entidade respon-
savel pela realizacdo da sondagem ou inquérito
de opinido.

3. As entidades licenciadas devem garantir que os técni-
cos, sob sua responsabilidade ou que por sua conta, realizem
sondagens ou inquéritos de opinido, interpretem tecnica-
mente os seus resultados e observem os cédigos de conduta
da profissdo internacionalmente reconhecidos.

ARTIGO 11.°
(Depodsito do relatorio)

1. A publicacgdo ou difusdo publica de qualquer sondagem
apenas € permitida apds o deposito devido junto da Entidade
Reguladora da Comunica¢do Social Angolana, acompa-
nhada da ficha técnica a que se refere o artigo seguinte.

2. O depésito a que se refere o niumero anterior deve ser
efectuado por qualquer meio idéneo, designadamente atra-
vés de envio do documento com nota de recepgéo, correio
electrénico ou fax, até trés dias antes da publicacgdo ou difu-
sdo publica da sondagem.

ARTIGO 12°
(Relatorio e ficha técnica)
1. Do relatério devem constar obrigatoriamente as
seguintes informacdes:

al A denominacéo e a sede da entidade responsavel
pela suarealizacéo;

b) A identificag@o do técnicoresponsavel pela realiza-
¢do da sondagem e, se necessario, a identificac o
das entidades e demais pessoas que colaboraram
de forma relevante para a sua realizacéo;

¢) Ficha sintese de caracterizagdo socio-profissional
dos técnicos que realizaram os trabalhos de
recolha de informacio ou de interpretacéo téc-
nica dos resultados;

d) A identificagdo do cliente que solicitou arealizacéo
da sondagem ou inquérito de opinido;

e) O objecto central da sondagem e eventuais objecti-
vos intermédios que com ele se relacionem;

Jf A identificacdo do universo do qual é extraida a
amostra e a sua quantificagéo;

gJ A técnica de amostragem utilizada;

h) O numero de pessoas inquiridas, sua distribuigéo
geografica e composicdo, evidenciando-se a
amostra prevista e a obtida;

i) A indicacdo do método utilizado para a recolha de
informacao, qualquer que seja a sua natureza,

JJ A indicagdo dos métodos de controlo da recolha
de informac@o e da percentagem de entrevistas
realizadas;

k) Os resultados brutos da sondagem, anteriores a
qualquer ponderagdo e a qualquer distribuigéo
de indecisos, ndo votantes e abstencionistas;

) A taxa de resposta e eventuais consequéncias amos-
trais que os ndorespondentes possam introduzir;

m) A indicagdo da percentagem de pessoas inquiri-
das cuja resposta foi «nfo sabe/ndo respondey,
bem como, no caso de sondagens que tenham
por objecto intenc¢des de voto, a percentagem de
pessoas que declararam intencio de se abster,
sempre que a mesma seja susceptivel de alterar
significativamente a interpretacdo dos resulta-
dos;

n) Sempre que seja efectuada a substitui¢do de inqui-
ridos, a descri¢do da técnica em que a mesma se
baseou;

o) O texto integral do questionario;

pJ) A margem de erro associada a cada sondagem ou
inquérito de opinido, assim como o nivel de sig-
nificdncia estatistica da amostra;

g) Os métodos e coeficientes de ponderacdo eventual-
mente utilizados;

r) A data ou datas em que teve lugar a recolha da
informacéo;

§) Os nomes do coordenador do estudo e dos técnicos
envolvidos, com mencao as suas qualificacGes.

3. Para os efeitos da alinea o) do mimero anterior, no caso
de uma sondagem se destinar a uma pluralidade de clientes,
da ficha técnica apenas deve constar a parte do questionario
relativa a cada cliente especifico.

4. O modelo de ficha técnica a publicar é estabelecido
em regulamento.

ARTIGO 13.°
(Divulgacio de resultados de sondagens)
1. A interpretaciio técnica, publicacdo e difuisdo dos
dados obtidos por sondagens devem ser efectuadas de forma
anao falsear ou deturpar o seu resultado, sentido e limites.
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2. A publicagdo de resultados de sondagens em Orgdos
de Comunicacdo Social é sempre acompanhada das seguin-
tes informacdes:

al A denominacdo da entidade responsavel pela sua
realizac@o;,

b) A identificag@o do cliente;

¢) O objecto da sondagem;

d) O universo alvo da sondagem;

e) O nimero de pessoas inquiridas;

J Ataxa de resposta;

g) A indicagdo da percentagem das pessoas cuja res-
posta foi «nfo sabe/ndo responde», bem como,
no caso de sondagens que tenham por objecto
intencdes de voto, a percentagem de pessoas que
declararam intenc¢@o de se abster, sempre que se
presuma que as mesmas sejam susceptiveis de
alterar significativamente a interpretacdo dos
resultados;

h) A descri¢do da técnica de substitui¢do de inquiri-
dos;

i) A data ou datas em que tiveram lugar os trabalhos
derecolha da informacao;

J) O método de amostragem utilizado e, no caso de
amostras aleatorias, a taxa de resposta obtida;

k) O método utilizado para a recolha da informac@o,
qualquer que seja a sua natureza;

D A margem de erro associada a cada sondagem,
bem como o nivel de significancia estatistica da
amostra.

ARTIGO 14°
(Divulgacio de resultados de sondagens)

A divulgacio dos dados recolhidos em sondagens deve
ser acompanhada da indicag@o das datas em que foramreali-
zados os trabalhos de recolha da informac@o.

ARTIGO 15°
(Primeira divulgacio de sondagem)
A primeira divulgagdo publica de qualquer sondagem
deve ser feita até 15 dias a contar da data do depdsito do
relatorio, nos termos da presente Lei.

ARTIGO 16°
(Sondagens em matéria eleitoral)

1. Arealizagdo de sondagens sobre matérias relacionadas
directamente com elei¢des € regulada pelo disposto na pre-
sente Lei e na legislagdo eleitoral.

2. Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, aplicam-
-se especialmente as sondagens sobre matérias relacionadas
com elei¢Ges as seguintes regras:

al As entidades que realizam sondagens sobre maté-
rias relacionadas com elei¢cdes devem estar
registadas na Comissdo Nacional Eleitoral;

b) E obrigatério o depésito do relatério a que serefere
a presente Lei, junto da Comissao Nacional Elei-
toral e da Entidade Reguladora da Comunicagéo
Social Angolana;

¢) E proibido proceder a divulgagéo de sondagens em
matéria eleitoral, desde a data do inicio oficial
da campanha eleitoral, até ao dia imediato da
realizagdo da respectiva eleig@o;

d) E proibido proceder a realizagdo e divulgagdo de
sondagens a boca de urna.

ARTIGO 17°

(Comunicacio dos resultados da sondagem aos interessados)

Sempre que uma sondagem seja realizada para pessoas
colectivas publicas, empresas publicas ou empresas com
dominio publico, as informacdes constantes da ficha téc-
nica prevista na presente Lei devem ser comunicadas aos
orgaos publicos directamente envolvidos nos resultados
apresentados.

CAPITULO IV
Regime de Responsabilidade Administrativa

ARTIGO 18°
(Apresentacio de queixas)

1. As queixas relativas a sondagens ou inquéritos de opi-
nido publicamente divulgados, que contrariem o disposto na
presente Lei, sdo apresentadas a Autoridade Competente.

2. As queixas referidas no nimero anterior que versem
directamente sobre elei¢fes sdo apresentadas a Comisséo
Nacional Eleitoral.

ARTIGO 19°
(Prestaciio de esclarecimentos e documentos)

As entidades cuja actividade tenha sido objecto de queixa
tém o prazo de 48 horas para prestar os esclarecimentos e
apresentar os documentos solicitados, consoante os casos,
pela Autoridade Competente ou pela Comissdo Nacional
Eleitoral, para uma adequada tomada de deciséo.

ARTIGO 20.°
(Prazo para decisio ou deliberacio)

O prazo para decisdo ou deliberagdo sobre as queixas
apresentadas nos termos da presente Lei € de 8 (oito) dias, a
contar da data da sua recepcao.

ARTIGO 21.°
(Dever de rectificacio)

1. A entidade responséavel pela publicagdo ou difuséo de
resultados de sondagem ou inquérito de opinido, em vio-
lacdo da presente Lei, constitui-se na obrigacdo de fazer
publicar ou difundir, a suas expensas e no mesmo Orgio de
Comunicag@o Social, as rectificacGes objecto de decisdo ou
deliberacdo, conforme o caso, da Autoridade Comp etente ou
da Comiss@o Nacional Eleitoral.
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2. A obrigacio derectificagéo de resultados de sondagem
ou inquérito de opinido € cumprida:

a) No caso de publicacio em Orgdo de Comunicagio
Social escrita, na edi¢do seguinte a notificacéo
da decisao;

b) No caso de difusdo através de estagdes de televisao
ou de radiodifusdo sonora, no dia imediato ao da
recepcdo da notificacdo da decisio;

¢) No caso de divulgac@o publica por qualquer forma
que ndo as previstas nas alineas anteriores,
no dia imediato ao da recep¢do da notificagdo
da decisdo em orgdo de imprensa escrita, cuja
expansdo coincida com a area geografica envol-
vida no objecto da sondagem ou inquérito de
opinido.

3. Apublicacdo ou difusdo deve ser efectuada, consoante
0s casos, em paginas ou espacos e horarios idénticos aos
ocupados pelas sondagens ou inquéritos de opinido recti-
ficados, com nota de chamada, devidamente destacada, na
primeira pagina da edi¢do ou no inicio do programa emi-
tido e a indicagdo das circunstancias que determinaram este

procedimento.

ARTIGO 22°
(Responsabilidade criminal)

Respondem criminalmente as entidades que, no exerci-
cio das actividades de sondagens e inquéritos de opinido e da
sua divulgacgdo publica, violarem bens protegidos pela Lei
Penal.

ARTIGO 23°
(Contra-ordenac des)

Constituem contra-ordenacdes:

al Realizar sondagem com resultados publicados ou
difundidos em Orgdo de Comunicacdo Social ou
rede social, sem que a entidade esteja devida-
mente licenciada nos termos da presente Lei;

b) Realizar sondagem em violagdo das regras estabe-
lecidas na presente Lei,

¢) Realizar sondagem cujos resultados sejam publi-
cados ou difundidos em Orgdo de Comunicagdo
Social ou rede social, sem que se tenha feito o
deposito do respectivo relatério nos termos da
presente Lei;

d) Publicar ou difundir resultados de sondagem ou
inquérito de opinifo, em violagdo do disposto na
presente Lei;

e) Violar o dever de rectificagdo, nos termos da pre-

sente Lel.

ARTIGO 24°
(Coimas)

1. Sem prejuizo do dispostononiimero seguinte, as contra-
-ordenacdes previstas no artigo anterior ficam sujeitas ao
pagamento de coimas graduadas entre 1 e 30 milhdes de
Kwanzas, consoante a gravidade e as circunstincias dos
Ccasos.

2. Tratando-se de contra-ordenacdo relativa a sonda-
gem eleitoral, o valor das coimas gradua-se entre 20 e 100
milhdes de Kwanzas.

ARTIGO 25°
(Negligéncia)

Em caso de negligéncia, os montantes minimos e maxi-
mos das coimas sdo reduzidos para metade dos quantitativos
fixados para cada coima.

ARTIGO 26°
(Reincidéncia)
As coimas devem ser agravadas até ao dobro do valor
correspondente, nos casos em que 0 mesmo agente pratique
mais do que uma contraordenacio no periodo de um ano.

ARTIGO 27°
(Pagamento das coimas)

1. As coimas devem ser pagas no prazo de 10 dias uteis,
contados da data da sua notificac@o.

2. As coimas devem ser recolhidas através do Sistema
de Arrecadacio de Receitas Publicas para a Conta Unica do
Tesouro.

ARTIGO 28°
(Destino do produto das coimas)
O produto das coimas aplicadas nos termos da presente
Lei € distribuido da seguinte forma:
a) 40% a favor do Tesouro Nacional,
b) 30% a favor da instituigdo publica responsavel
pela formacdo de profissionais de publicidade e
marketing;
¢) 30% para suportar os encargos administrativos
com a instrucéo dos processos.
ARTIGO 29°
(Impugnagzo)

As coimas aplicadas ao abrigo da presente Lei sdo passi-

veis de impugnacio, nos termos da lei.

ARTIGO 30.°
(Publicacio ou difusio das decisdes administrativas ou judiciais)

A decisdo irrecorrida que aplique coimas ou a deciséo
judicial transitada em julgado € obrigatoriamente publi-
cada ou difundida em Orgdo de Comunicac@o Social ou rede
social, pela entidade sancionada nos termos da presente Lei.

CAPITULO V
Disposicoes Finais
ARTIGO 31.°
(Revogacio)
Sdo revogadas todas as disposi¢Ges legais que contra-
riem o disposto na presente Lei.
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ARTIGO 32°
(Duvidas e omissdes)

As duvidas e as omissodes resultantes da interpretagéo e
da aplicacdo da presente Lei sdo resolvidas pela Assembleia
Nacional.

ARTIGO 33°
(Entrada em vigor)

A presente Lei entra em vigor a data da sua publicacao.

Vista e aprovada pela Assembleia Nacional, em Luanda,
aos 18 de Maio de 2022.

O Presidente da Assembleia Nacional, Fernando da
Piedade Dias dos Santos.

Promulgada aos 24 de Junho de 2022.

Publique-se.

O Presidente da Repuiblica, JoAo MANUEL GONGALVES
LoURENGO. (22-5036-A-AN)

Lei n.° 16/22
de 6 de Julho

Considerando a necessidade de se proceder a actualiza-
¢do da legislacdo sobre radiodifusdo, adaptando-a a nova
realidade politica, econémica e social do Pais;

Atendendo a necessidade do estabelecimento de um novo
quadro de cobertura das zonas de exercicio da actividade de
radiodifusdo no dmbito do Plano Nacional de Frequéncias;

Tendo em conta o objectivo de assegurar que as emiss des
de radiodifusdo proporcionem aos cidaddos a possibilidade
de expressar livremente os seus pensamentos, opinides, fac-
tos e o acesso de forma mais eficiente, eficaz e democratica
aos Meios de Comunicacio Social;

Considerando os imperativos constitucionais que deter-
minam a supressdo de todos os elementos susceptiveis de
prejudicar a isencdo e imparcialidade da comunicagdo
social ou de influir negativamente na formacao de uma opi-
nido publica objectiva e credivel, difundida pelos meios da
radiodifusao;

No intuito de assegurar o exercicio do direito a liberdade
de expressdo e a pluralidade de opinido, com vista a salva-
guarda do direito dos cidaddos de informar, se informar e de
ser informado;

A Assembleia Nacional aprova, por mandato do povo,
nos termos das disposi¢des combinadas da alinea b) do
artigo 161.°, da alinea h) don.°1 do artigo 165.° e da alinea d)
do n.° 2 do artigo 166.°, todos da Constitui¢do da Republica
de Angola, a seguinte:

LEI QUE ALTERA A LEI N.° 4/17,
DE 23 DE JANEIRO — LEI SOBRE O EXERCICIO
DA ACTIVIDADE DE RADIODIFUSAO

ARTIGO 1°
(Alteracio)

Sdo alterados os artigos 2.°, 3.°, 4.°, 6.°,10.°, 15°,18° ¢
53.°da Lei n.° 4/17, de 23 de Janeiro, Lei sobre o Exercicio
da Actividade de Radiodifusdo, que passam a ter a seguinte
redaccdo:

«ARTIGO 2°
(Definicdes)
Para efeitos da presente Lei, entende-se por:
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o) «Baixa Poténcia» — poténcia limitada a um
maximo de 25 watts ERP e altura do sis-
tema irradiante nao superior a 30 metros;

p) «Cobertura Restrita» — a destinada ao aten-
dimento de determinada comunidade de um
baitro ou vila;

g «Radiodifusdo Comunitdariay — servigo de
radiodifusdo sonora sem fins lucrativos,
que atende as necessidades da comuni-
dade, contribui para o seu desenvolvimento
socio-economico, promove a cultura da paz
e a democratizag@o, que € gerido com a par-
ticipacdo da mesma.

ARTIGO 3.°
(Constituicao e forma)

1. As empresas criadas para o exercicio da acti-
vidade de radiodifusdo podem ser propriedade de
pessoas singulares ou colectivas, publicas ou privadas,
grupos de cidaddos e cooperativas, nos termos da pre-
sente Lei e legislagdo aplicavel.

2. O capital social minimo das entidades que
tenham por objecto o exercicio da actividade de radio-
difusdo € de:

a) 150 milhdes de Kwanzas para os operadores
de cobertura nacional e internacional;

b} 55 milhdes de Kwanzas para os operadores
de cobertura local.



