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Assembleia Nodional
Lein " 802
Getal de publicidade

Comisssio Parmanente do Conselho de Ministros

Resolugio n ™ 13M2

Aprova a Adesfo do Instituee Angolans de Normalizagdo e Qualidade
(ANGRQ) & Organizagio Intemacional de Mormalizagio

Resolugio n * 1442
Autonza os Ministéngs des Fingngas ¢ da Indosing g providenciar
o5 melos adequadeos 3 viabilizagdo e implementagao do projecio
rpicscntado pola SONANGOL/SAMSUNG

ASSEMBLEIA NACIONAL

Lei n® 9/02
de 30 de Julho

Considerando que a Repidblica de Angola, ao oplar por
uma estrutlra econdmuca que englobe a imciativa prvada, 8
livre concerréneia, o imveshmento gstrangewro € outros
elementos da economia de mercado fomentou naturalmentes
0 recurso & publicidade, nas suas diferentes formas de
apresentagde e uthizagdo dos mais diversos veiculos,

Convindo regular o exercicio da actividade pubhceitina
& 2 prépma publicidade, de acordo com O previsto
no artigo 8 ° da Lex o ® 22/91, de 15 de Junho — Let de
Imprensa,

Nestes termos, ao abrigo da alinea b} do artigo 88 °
da Lei Constitucional, a Assembleia Nacional aprova a
seguinte

LEI GERAL DE PURLICIDADE

CAPITULO I
Disposicics Gerails

ARTIGO 17

(Ambalo)

A presente lei aplica-se a todo o bpo de publicidede, sejn
qual for o mew de difusao empregue

ARTIGO 2
(Concaito de publimdade)

| Para cfeitos da presentz lea, entende-se por publi-
cidade toda 2 forma de emissiio de mensagem com o fim de
atrair a atengio do pablico para um determinado bem ou
servigo, incluindo direitos & cbrigagtes

2 B amnda considerada publicidade 2 difusio de qualquer
mensagem Que vise Promover ldBIBS, pl']l'lﬂfplDS, 1mciativas
ou instrugHes, gue ndo seja propaganda politca

3 A publindade de Estado ou oficial, em qualquer das
suas formas, € aplhicdwvel o disposto na presente 1z

4 Considera-se publicidade de Estado ou oficial qual-
quer forma de comumeagho felta por organismos € Servigos
da adminustracio central e local do Estade, institutos €
fundos plbhcos visando a promogio de servigos persona-
iizados

§ A propaganda politica, para efeitos da presente le,
nédao & considerada publicidade

ARTIGO 3
(Concerto de actividade publiciedria)

1 Considera-se actividade publicitiia, o conjunto de
operagdes relacionadas com a difus3o de uma mensagem
promagronal junte dos seus destinatinios
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2 As operagles refendas no ndmero anterior englobam
a5 acgdes para colocar & publicidade junto dos seus destina-
tinos, as relacfes jurfdicas e técaicas daf emergentes
entre anunciartes, agéncias de pubheidade e entidades
que explerem os supories publicitdrios, e as de concepgio,
estudo, criagic, produgio, plamificagiio ¢ distnbmigio
publicitina

ARTIGO 4*
(Canceitos)

Para efeitos do disposto na presente 121, consi-

dera-se

) anunciante 4 pessoa singular ou colechiva no
wmteresse de quem se reahza a publicidade,

&) produtor de publicidade a socedade comnercial
que tenha por abjecto a produgio de matenal
audiovisual, grifico oy cutro matenal publ:-
oitdno, inclundo bondes,

c) agénei de publicidade a sociedade comercial que
tenha por objecto a plamficaglo de campanhas
pubheitdnas, a cniagdo matenal publicitino, a
comercializagdo de espagos publicitinios ou a
intermedizgfio entre o produtor e o superte
publicitino,

d) suparie publicitdrio o velculp ubiizado para
transmissdo da mensagem publicitina,

e) agénoig de pesquisa  a sociedade que tem por
chjecto a realizagdc de pesquisas ou setudos de
mercade que envolvam a opimio e pessoas
acerca de marcas, do consumo € da pubhcicade,

£ concessiondrio  a sotiedade comercial que, em
neme e em representagio de outra entidade,
assumle a gestdo e venda de espagos publici-
tinos dependentes dessa entidade,

B) desttnardrio  a pessoa smgular ou colecuva a
guem a mensagem publicitdna se dinge ou que
par ela, de qualquer foreaa, seja atinguda

ARTIGO 5°
Remsto)

As agéncias e bem assim como todas as outras entidades
gque pretendam exercer a actividade publicitiria ou

afim, carccem da registo no Minsténo da Comunicagio
Social
ARTIGO a*
{Ehreo aphcivel)

A publicidade aplicam-se 0s preceitos da presente les,
das lers especificamente aplicdvels aos Srgios de comu-
nicagio social & subsidiariamente. as normas de direito
civil ou comercal

CAPITULO 1T
Regime Geral ¢a Publicidade

SECCAO 1
Principsos Geraws

ARTIGO 72
{Clivsula genérien}

HNo exercicio da actividade pubheitina deve-se observar
o5 prncipios de licitude, 1dentsficabilidede, veracidade,
respewo pelos chretos de autor, livre e leal concorréncia e
respeito pelos direatos do consurmdor

ARTIGO 8*
(Licatude)

Toda a publicidade deve, pela sua forma, objecto ¢ fim,
respestar o valores, prncipios £ institwigbes fundamentais
constitucionalmenie consagrados e protegdos par le

ARTIGO 58°
{Identrfeabaledmdst

I Toda a pubhcidade tem de ser meguivocamente
dentificada camo tal, independentaments da forma ou mein
de difusgo unhzade

2 Quando o suporte pubhicitdrio for a rédio ou a
televisio, a publicidade deve ser claramente separada da
restante programagio, por sinais aclshcos ou dpticos

ARTICO 10°
(Veracadade)

1 A publicidade deve respeutar a verdede, nio defor-
mando as factos, nern induzinda em erro os destinatines da
MENSAgEM

2 Ags formas rslativas a origem, natureza, composicio,
propriedades ¢ condigles de aquisigio dos bens ou servigos
publicitados, devemn ser exactos ¢ passivels de prova a todo
¢ lempo, perante as autoridades conlpetantes

ARTIGO 11°
{Concorcéncant

A pubboidade sujeita-se & hivre foncorréncia, sendo-The

aplicdvers com s devidas adaptaghes, as normas correspon-
dentes do direito comereial

ARTICO 12+
{Miratos do cansumedor)

A pubhicidade ndo deve atentar contra os direitos do
consumdor
ARTIGO 137
(Hespeite pelos diveitos do autor)
Independentements da forma ou mero de difusan
empregue, o autor, ou o produtor da mensagem publicitdna
ndo devem uhlbzar a terminelegia, rotewro, slogans oy
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sequéncia de 1Magens ¢mpregues anteriormente por outro
anungiante, sob pena de infracgZo 3s normas reguledoras da
propnedade intelecmal

SECGAD Il

Prothiges

AERTIGO 14°
{Pubbmdade crim:posa)

E protbida vada a publicidade que

a) instigue, estimule ou apele & violéncia ou a qual-
guer actividade 1legal ou criminocsa,

b) atente contra & constinngio, a dignidade da pessoa
humana, msngue ac cometmento de acedes
atentatdrias & seguranga, integndade e indepen-
déncia do Estado,

¢) aconselhe as pessoas a faltar ao cumprimento dos
sens deveres civigos ¢ putndheos,

d) contenha imformagGes talsas, susceptivels de
alarmar o espirito piblico,

) use deprecliauvaments instituigdes, sfmbolos
nacionais ou rehigagos, ou personagens hstd-
ricas,

7) contenha, apoe ou estmule gualguer diserimi-
nagdo, em virtude do »exo, raga, etmia, credo
religioso ou fibagio partiddria,

£) use, sem autonzagdio da prdpria, a imagem ou
palavra de alguma pessoa,

h)recorra a qualquer tipo de lmguagem obscena,

£} use idioma estrangeiro, nio sendo a pubhridade
dirigida exclusiva cu principalmente a cidaddos
ndo nacinms,

J) eneoraje comportamentos prejudicias i sadde e A
protecgio do ambiente

ARTIGO 157
{Pohlimidade oenltd oo disgarnulada)

| E proiuda a ransmissdo de publicidade cuja natureza
publicitiria da mensagem nio seja perceptivel pelos desti-
natdrios

2 F proibida, na transmissdo televisiva ou fotogrifica
de quaisquer aconiecimentos resls ou simulados, a foca-
gem da publicidade af existente, sem prévio acorda
vomercial

ARTIGO 16°
{Fublicidade enganosa)

1 E proinda toda a publicidade susceptivel de induzir
© consumidar enl ermo, por recurso 2 formas publcitdnas
que se socotram da inveracidade, omssiio, exagero ou
ambigmdade

2 Para a determinagie do cardcter enganoso da publ-
cidade, deve-se ter em conta todos os seus elemenios e am
especial o8 que dizem respeito

a) as caracteristicas dos bens cu servigos, ais como
a disponibilidade, natureza, execugdo, compo-
sigiio, modo e data de fabnco ou de prestagiio,
sua adequagiio, ntihzagiio, quantidade, especifi-
cagoes, ongem geogrifica ou comercial ¢ resul-
tados gue pedem ser esperados ne utihzagio,

&) 20 prego & ao modo de fixaglo ou pagamento, bem
como as condigdes de fornecimento dos bens
ou da prestagin de servigos,

¢} aos dirertos e deveres dos desunatinies,

d) aos termos de garantia, que devem ser claramente
gludidos no anidneio e acompanhar 0s arligos
cnm todos os pormenores, incluindo o da repa-
ragio atribuida an consunudor, caso haja lugar

3 Para wnsttugio dos respectivos processos de trans-
gressdio, nos cASOS Previstos no ndmero anterior, o anun-
ciante € obrigado a spresentar prova de exactidio matenal
dos factos conbdos na publicidade, casc lhe seja exigida
pela entidade competente

4 (s dados referidos ho nlimers anteror presumemn-se
mexactos, se os provas engidas ndo forem apresentadas ou
se mostrarem insuficientes

ARTIGO 1I7T*®
(Pablicsdade atentatéra & sande do consunmuder)

1 E proibida u publicidade que

o) apele ou encorgje comportamentos prejudicials 2
saide & seguranga do consurmdor, em virtude de
deficiente ou mmexistente informagio sabre a
pengosidade do produto ou da especial suscept-
bilidade da venficacho de acidentes, em resul-
tado da unlizagio que lhe & pripria,

b) apele ou estumule comportamentcs atentatdincs ao
me1o ambients, bem como a que promove bens
susceptivens de pdr em periga o habuar

2 3alvo por razdes pedagcépmeas, ¢ permitida a publi-
cidade que ndo respeite os padries de seguranca do consu-
mdor

3 O disposto nos nimeros anterngres deve ser paibiculm-
mente acautzlado, no caso de publicidade dingide especial-
mente & criangas, adolascentes, 1dosos ou deficientes

ARTIGO (B*
(Estudos de mercadao)
E proibida a difusio de resultades de estudos de

mercados que gtentam contra 0§ Interesses do consumdo
ou n&o respeltem as normas de concorréncia
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SECGAQ 111
Restoigdes aa Contedido da Pubbicidade

ARTIG(O 19°
(WTierores}

P Os menores & podem ser 1ntervenlentes prmcipais
nas mensagens publicitinas em que se venfique existir uma
relagfioentre elas e o produto ou servigo veiculado

2 A ntervengdo de menores e a publicidade a eles
dingida deve ter sempre e conta a sua vulnerabilidade
psicolégica, abstendo-se de

@) mcitar directaments os menorgs, explarando a
sua mexperiéncia ou credulidade, a adquinr &
vilizar um determuinzdo bem ou servigo,

b) meitar o3 menores a persuadirem os pais ou tercel-
ros @ comprarem ¢s produtos, ou servigos em
questia,

c) pér em pergo a sua integridade fisica ou maoral,

d) explorar a confianga eapecial que os menores
depositam nos seus pais, tutores ou professores

3 Sem prejufze do dispostc nos niimeras anteriores, os
menores s0 podem se1 1ntervenientes em anincies
pubiicndrios, com autenizagio expressa dos respectivos pals
ou tutores

ARTIGO 20°
{Publicidude testernunhal)

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos
persanalizadoes, genuinos ¢ compardvers, ligados &
expenéncia do deponente ou de quem ele represente, sendo
admihdo o depoimento despersonalizade, desde que ndo
sgja atribuido a uma testemunha especlalments qualificada,
designadameante em razdo de vso de umaformes, fardas,
vestimentas caracterfsticas de determinada profissio

ARTIGO 21°
(Publxstads comparsiiva)

I O uso de comparagdo oa publicidade & rdmssivel,
apenas quando reporta a caracterfsticas afins e objecti-
vamente demonstrivers, dos bens ou servigos ou as que
contraponham com outros ndo similares ou desconhecidos

2 0 dnus da prova sobre a verdade de publicaidade
comparattva reca: sobre o anuncianie

SECCAD IV
Restrigies an Dbyecio da PublLerdade

ARTIGO 217
{Behidas aleodlicas 2 tabaco)

1 A pubhoidade a bedas alcodlicas e tabaco 56 &
- consentida quando

a) nio s¢ dirya especialmente 3 menores e em
particular ndo os apresente a consumir tais
bebidas e tabaco, nem os 1mcite a CoRSUMIT,

£) ndo encoraje 0 CONSUIMG EXCESSIVR,

£) nfo menospreze o8 nic consumidores,

o) niio sugira sucesso, éxiwo social ou especials
apuddes em consequéneta do consumo,

¢} nlio sugira A existéncia de propriadades terapéu-
tcas ou de efeitos esnmulantes o sedativos,

A ndo associe o consumo dessas bebidas e tabaco
ao exarcicio fisico ou & condugio de velculos,
nem Eip pouce sublinhe o teor de dlcool comoe
qualdade positiva

2 A difusio de pubhicidade de bebidas alcodhicas =
tabaco na ridio ou na televisio deve concilwiar o hordno de
emissio com o conteldo da mensagem

3 Naridio e televisio, a publicidade directa de bebidas
alcodhicas e tabace ndo podem ser nsendas no perfodo
entre as & e as 12 horas

ARTIGO 23°
(Tratamentos & medicamentos)

1 £ proibida a publicidade a tratamentos médicos e
medicamentos que apenas possam ser adquindos mediante
1gceta médica, salva quando for promovida pele Minssténo
da Sadde, ou se rae de publicagles técmeas destinadas a
profissionms da satide

2 O servigo privado de sadde pode publicitar & sua
actuvidade, desde que ndo atente contra o disposic no
nimere anterior € respelle as normas sambings em vigor

ARTIGO 24°
{Vefculos antomdves)

1 Entende-se por vefculo automdvel para efeitos da
presente lel, todo o vefeule de tracgio mecBmcea destinado a
transitar pelos seus proprios meos ne via plblica

2 Nia é pernntida a publicidads a velculos automdves
que

a} contenha sugestdes de utihzagio de veiculos
susceptiveis de pdc em pengo a sggurancs
peseoal do uesnte ou de terceiros,

&) infrinja o cédigo de estrada, nomeadamente
guantc a ultrapassagem ndo permmbdas, excesso
de velosidade ou cutras mancbras pengosas,
nio uhbzagio de acessdmos de seguranga ou
desrespeito pela sinalizagio ou pelos pedes,

<) mgite a sue unhzagio de forma perturbadora do
me1o amhente

ARTIRO 25°
(Locms em gue 4 publhicadade & proibuida)

E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, dival-
gacio do tabace ou qualquer tipo de matenial pormografico
em estabelecimento de engino, hospitalar, de candade e
sumilar, bem como em publicagBes, programas ou activi-
dades especialmenie desunadas a mencres
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ARTIGD 26°
{Jogos de fortuna ou azar}

1 Nio podem ser objecto de publicidade os jogos de
fortuna ¢u de azar enquante objecto essencaal da mensagem,
salvo os promovidos pela Empress de Lotanas de Angola

2 As empresas ligadas 2 joges de fortuna ou azar, desdes
que legalmente consatuidas, podem aRunciar o 56U NDME QU
marca

ARTICC 27°

(Cuirsos)

A mensagem publicitina relahiva a cursos ou guansquer
outras acgdes de formagio ou aperfeignamento intelectual,
cultural ou profissional, deve indicar a natureza desses
cursos de acordo com a designagiio oficizlmente aceite
pelos servigos competentes, bem como a duragio dos
TOERINQS

SECGAO v

Formas Especias de Fubhodade

ARTIGD 28"
(Pubhcadads domimalidria)

1 A publicidade entregue no donucilio, por correspen-
déncia ou qualguer outro me1o, deve conter de forma clara
€ precisa

) o nome, dermicilio e os demars elementos sufi-
clentes para wWentificagdo do anunciante,

) descngao nigorosa e fiel do bem ou servigo publi-
citado, seu prego, forma de pagamento, condi-
coes de aquisigHo, de assisiéncia apds venda e
garantia

2 A publicidade referida no nimere anterior 56 pode di-
zer respento 2 arfigos de que existam amostras disponfvers
para exame do desnnatirio

3 O destmatdna da publicidade de que Irata o presente
arhigo néo ¢ cbrigado a adquurtr, guardar ou devolver
qua:squer bens ou amostras que lhe tenham side enviadas
Ou entregues

ARTIGO 29°
(Pobhrxisde eslatick & publicadade mével)

1 A pubheidade estdtica & aquela que € fella em
placardes, cartazes, balGes, paredes de prédios ou qutros
melos f1x0s, que serve para anunciar mareas, produlos ou
SErVICOS

2 A publicidade mével & aquela que circula numa
locahdade, nomeadamente em cartazes, vialuras oh outros
meios mdveis, destinada a anuncim marcas, produtes ou
Servigos

3 B¢ & possivel dhfundir publicidade de forma estinen
ou mdvel em determinada regifc do pals, desde gque se
obtenha autorizagio do respectivo Governo Provineial
ou Admimistragas Muncipal

4 Compete ae Conselho de Mmustros, por proposta do
Ministério da Camumeagdn Social, ouvido o Conselho de
Pubhcidade, definr, por decreto, as normas para difusio
de publicidade de forma estdtica cu mdvel

ARTIGD 30°
{Patracinm)

1 Entende-sz por patrocinie, para efeitos da presente lei,
a participagao de pessoas singulares cu colectivas no finan-
ciamenta de quaisquer obras audiovisuais, programas,
reportagens, echgdes, Tubricas oun secgdes, adante desig-
nadas genericaments de programsas, Com visia 4 promogio
da seu nome ou 1magem, bem como das suas achvidades,
bens & servigos

2 As pessoas singulares ou colectivas que tenham por
actividade principal o fabrico ou venda de produtos refen-
dos nos artigos 22° e 25°, s podem ser patrocinadores
de programas de televisZo para promogdo do scu nome ou
marca

3 Os serviges noticlosos € os programas de¢ mformage
politica nEo podem ser patrocinados

4 Os programas patrocinados devem ser claramente
identificados como tal pela wndicagio, no micio € no final
do programa, do nome ou do logotipo do patiocinadar

5 O contetido e a programagfio de uma emissdo patro-
cinada ndo podem, em caso algum, ser mfluenciados pelo
patrocinador po forma a afectar a responzabilidade e a
independéncia editonal do ermssor

CAPITULO I
Inser¢ao de Publicidade nos Melos de Comunicagfo
Social
ARTIGO 31°
(Tnsercin}

1 Qs andncros € demars matenal publieitdrio que se
pretenda veicular através dos meios de comonicagiio sccial,
devem preferencialmente serem encaminhados por agéncas
de publicidade ou concessiondnos de espagoes publicitinos

2 Os aniingios ¢ demais materal pubhcitine que sejam
produzidos no extenor do pafs devem ser remetidos 205
me1os de comunicagio social, atavés de publicidade ou 2
concessiondrios de espagos pubhcitirios, devidamente

registados
ARTIGO A2*
{Imprensn}

1 Considera-se publicidade redigida cu pubhicidade
gtifica, todo o 1exto ou imagem incluidos em penédico,
cuja insergaa tenha sido paga

2 Niao é licito as pessoas simgulares ou colechivas
mpotem a insergio em qualquer publicagho, de quaisquer
escritos ou umagens publhcitinias, desde que o respeciivo
director ou quem ¢ represente entenda, ouvide o Consethe
de Redacgéin, que sfio contrdnos ao perfil editomal da
publicidade
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3 Nenhuma empresa jornalistica pode condicionar a
insergdo de escritos ou imagens pubhoitdmas, & obnigagio
de 05 mesmos ndo serem incluidos noutras publicagdes
estrasthas 1 8550 empresa

4 Toda a publicidade redipnda ou grifice que camno tal
nédo sgja imediatarnente 1dentificivel, deve ser identficada
através da palavra «epubhicidader:, em caixa alta, no infe1o
do andncie, contenda ainda, quando tal ndo for evidente, o
nome do anuncianie

ARTIGO A3°
Radidifnsio}

1 A publicidade radinfénica deve ser sempre assina-
lada, por forma a ser imediatamente 1dentficadn como tal

2 Os programas patrocinados devem wchur no 1nicia e
ermo, & mengic expressa dessa natureza, nos termos do
n *4 do artigo 31 * da presente le

3 A ditus3o de materiais publicitirios por estagBes
radiofénicas de cobertura nacional, regional qu local, nio
deve ocupar, dianamente, um perfodn de tempo superior a
2% da enmssio, por canal

ARTIGO 347
{(Radwtedevisda)

1 A pubhcidade talevisiva deve preferencialmente ser
inserda entre programas ol seus intervalos

2 A publiidade televisiva sé pode ser insenida no
decorrer dos programas, desde que nao atente contra sua
integridade e tenha em conla as suas MieTTupgOes naturals,
bem como a sus duragiio e natureza & de fdrma 2 nio lesar
o5 direntos de quatsquer ttulares

3 Nao deve ser insenida publicidade, durante os servigos
religiosos

4 Entre duas mnterrupgdes sucessivas de um mesmo
programa, deve mediar um periodo 1gual ou superior as
15 minutos

5 Os telejornaiz, os programas de informagio politica,
as revistas de actvualidade e o5 programas para criangas,
comn duragao infenar a 13 mmutos, ndo podem ser interrom-
pidos por pubhcidnde

6 A transmissio de obras audiovisnais com duragio
programada supenor a 30 munutos, designadamente longas
metragens cinematogrificas e filmes concelndos para
televizgde, com excepcio de kéries, folhetns, piogramas de
diveisiio ¢ docunientdrios, sé pode ser interrampudo uma
vez por cada periodo completo de 30 minotos

7 O tempo consagrado a prblicidade néo pode
ultrapassar 10% do periodo difrio de ransmissie, salvo no
caso de incluir formas de publicidade refendas no niimero
seguunte, e que essa percentagem pode aungir 15%

8 As otertas directas ao pdblico com vista A venda,
compra ou aluguer de produtos ou 3 prestagio de servigos,
niio podem exceder 45 minutos por dia

CAPITULO 1V
Actividade Publicitiria

SECCAD |
Publiadade de Estado

ARTIGD 33°
{Pubhadade de Estado ou oflcial)

1 A publicidade de Estado ou oficial deve ser feita por
agéncias de publicidade registadas no Ministéno da
Comunicagio Social, que tenham sede no territdrio
angolang e medanie concurso pliblico

2 A produgic de matenal publicitino para o Estado
angolano, deve ser feita por empresas angolanas ou pon seu
mtermédio

3 Os requsios de publicidades de Estado ou ofieal, sio
aprovadas pelo Conselho de Ministros, por proposta do
Minesténo da Comuricagio Sacial

SECCAQI
Eelagiio entre Suyeitos da Achiwsdade Publicitiria

ARTIGO 367
{Respeito pelos fins contratuas)

E proida a utilizagfio, para fins diferentes dos acordoes,
de gualquer 1deila, informaglio ou matenial pubhicitino
fornecido para fins contratuas relacronados com algumas
das operagfes referidas no n ® 2 do arhigo 3 ® de presents le

ARTIGO 37"
(Cevagfio publestéra)

1 As disposigBes legais sobre direitos de autor aphi-
cam-se A criagio publcwsna, sem prejufzo do disposio nos
niimercs seguIntes

2 Os diveios de caracter patnmamial sobre a eragio
publicitéria presumein-se, salvo convengio em contrano,
cediclas em ¢xclusivo ao seu criador intelectual

3 E ilicita a unlizagio de criagbes publhicitdmas sem
autorizagdo dos titulares dos respectivos direstos

ARTIGO 38"
(Reponsambdade envl)

1 Os anun¢iantes, as produtoras, as ag@ncias de
publicidade & quaisquer outras enndades que exergam a
actividade poblicitdna, assim ¢omo os htulares dos suporles
publicitdnos unbizados ou 08 respectivos concessiendrios,
respondem givil e sohidanamente nos termas gers, pelos
prejuizos causados 2 tercewros em resultados da difusio de
mensagens pubhcitdnas rlfcitas

2 Qs anunciantes eximem-se da 1esponsabihidade
prevista no ndmere anfefior, caso provem ndo ler prévia
conhecimento da mensagem publicitina difundida
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ARTIGO 39°
{Responsatmbdade crmmal)

A responsabihidade crwil pelas infracgles aos preceitos
da presente lgi ndo excloem o procedimento criminal nos
cases em gue deva ter lugar, nos termos da le penal

CAPITULO ¥V
Conselho de Pubhicidade

ARTIGO 40°
{Natureza e fungies)

I O Conselho de Publicidade £ o Srgio de consula e de
acgdo pedagdgica do Governo, no dominio da acuvidade
publiciina

2 8in tungles do Conselho de Fublicidade

a) pronunciar-3g sobre as medidas legislatrvas ou
regulamentares na frea da achvidade
publicitdria, quande sohicitado pelo Mimsténo
da Comunicagilo Soctal,

B) exercer uma acgio pedagdgica, através de
proposta € recomendagdes, visando a melhgra
dos padrées quabiatvos da mensagem publi-
cIting,

<) dar parecer técnico consulhve, sobre a aphicacio
do presente diploma e respectiva lagislagio
camplementar

ARTIGO 41°
(Composicic)

1 O Conselho de Publicidade ¢ composto pelos
seguLntes membros

a) um representante do Mmisténe da Comunicagiio
Socat,

b} dois representantes designados por assoclagdes de
publicidade ¢ marketng,

¢) um representante designado pelos operadores de
radrodhfusio,

d} um represemtante designado pelos operaderes de
radiotzleviaia,

e} um representante designado pelos operadores de
nrmprensa,

£ um representante designade por associagdes de
Jormalistas,

E) umn representante designado por associagdes de
defesa do consurmdor,

h) um representante designado por associagdes
e{vicas,

i) um representante designpdo por associagdcs
EmpresanAls

2 A forma de eleigio dos representantes de mssociagies
mdicados no nimero anterior, deve constar de regulamento

ARTIGO 42°
(Fune ssimenio)

| O Conselho de Publicidnde & presidido pelo represen-
tante designado pelo Ministéna da Comunicagio Social
2 QO Conselho de Poblicidade elabora o seu regula-
mento, que € aprovade por decreto do Conselho de
Minmsiros
CAPITULO VI
Disposigdes Finais

ARTIGD 43°
(Fscalizogo e multas)

A forma de fiscahzagio, muitas e demals sangbes mot-
vadas pele ndo cumprimento do disposto na presente le, 830
afixadas po1 decreto execttive conjunte dos Ministérios das
Fmangas & da Comunicagio Social, ouvido o Conselho de
Pubhcidade

ARTIGO 44*
{Regulamentag o)

A presente lg1 deve ser regulamentada peto Governo
nto prazo de 180 dias contados da data de entrada em wigor

ARTIGO 45*
{Drividas & pmseies)

As dividas e cmissOes surgidas da interpretagdo ¢
apheagdo da presente le1 sdo resolvidas pela Assembleia
Nacional

ARTIGO 46°
(Entrads em vigor)

A presente le: entra em vigor A data da sua publicagio

¥ista ¢ aprovada pela Assembleia Nagiwonal, em Luanda,
205 12 de Junho de 2001

C Presidents da Assemblein Nacional, Roberta Antdnio
Victor Francisco de Almewda

Publique-s2

O Presiudente da Repiblica, fost Epusrpo pos SANTOS

COMISSAO PERMANENTE DO CONSELHO
DE MINISTROS

Resolugiio n.” 13702
de M de Julho

Tendo em conta que a 150 — Crgamzegdo Intemacional
de Nermahizagho € uma entidade internacional responzdvel
pelo desenvolvunento da normalizagio e actividades afins,
que promove o intercdmbio internacional de bens € servagos
€ estimula & cooperago nos deminios intelectual, cieniffico,
tecnolégico e econdnuco,



